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GLASDAS MEDIUM

DRUCKAUFLAGE

1.200
Exemplare

4 210 x 297 mm
Satzspiegel: 185 x 255 mm
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BEGEHBARER SCHRÄGEINBAU 
BRANDSCHUTZGLAS IM SCHLEUSENHAUS // In Amsterdam entsteht gerade ein ungewöhnliches Wohn-
haus, das „Sluishuis“ (Schleusenhaus). Die schräg installierten Fenster setzen hohe Ansprüche an die 
Verglasung: Für die Bewohner*innen müssen sie begehbar sein, für die darunter verkehrenden Boote 
sind sie als Überkopfverglasung zu betrachten. Dafür wurde begehbares Feuerschutzglas der Schutz-
klasse EI 60 gewählt. 

darunter verkehren Boote. Im Sluishuis beträgt 
die Größe des Gesamtbauteils 1.250 x 3.000 mm, 
auch darum wurde „Pyrobel“ Brandschutzglas mit 
60 Minuten Feuerwiderstand und der höchsten 
EI-Klassifizierung gewählt, denn die über das 
Wasser auskragenden Wohnungen sind im 
Fall eines Brandes durch die Feuerwehr schwer 
erreichbar. 

Die in einer spektakulären Neigung von rund 30 
Prozent eingebaute Verglasung hat eine Gesamt-
dicke von 74 Millimetern. Außen eine Scheibe 

„Pyrobel T EI60 35H“, innen ein beschichteter 
888.8-Au� au aus speziell gehärtetem Glas. Damit 
die Begehbarkeit möglich ist, wurde das feuerfeste 
Glaspaket außen positioniert. Argon-gefüllt bietet 
die Verglasung einen Ug-Wert von 1,1 W/(m2K). 

Die dezidierte Prüfung des Glases („Dedicated 
Test“) setzte extrem hohe Anforderungen: Wäh-
rend das Glas normalerweise im Vertikaleinbau 
getestet wird, wurde es hier im Horizontaleinbau 
getestet, damit es in Neigungswinkeln von 0 bis 
80 Grad eingebaut werden darf. „Pyrobel“ erreichte 
statt der geforderten 60 Minuten Feuerwiderstand 
schließlich sogar mehr als 90 Minuten. 

Um die Rahmen mit den dicken Glaspaketen 
sicher in die Fassade zu heben, entwickelte das 
Metallbau-Unternehmen ein spezielles Montage-
verfahren, denn das Gesamtgewicht war mit jeweils 
etwa 600 Kilogramm zu hoch, um sie auf normalem 
Weg in Innenräumen zu transportieren. Letztlich 
wurden sie von der Decke aus durch die Fassade 
in die Wohnungen abgesenkt. 

Alle Brandschutz-Verglasungen von AGC wur-
den mit dem Cradle to Cradle Zertifi kat in Silber aus-
gezeichnet, das Architekt*innen und Planer*innen 
die ökologische Zertifi zierung von Gebäuden nach 
Umweltstandards wie Leed und Breeam erleichtert 
und Materialkreisläufe ermöglichen soll. //

Alles andere als der Standard ist das „Slu-
ishuis“ (Schleusenhaus) aus der Feder 
der Architekten von BIG und Barcode 

Architects, das gerade in Amsterdam IJburg ent-
steht. Es wird 46.500 Quadratmeter Wohnraum 
bieten. Einige der insgesamt 442 Wohnungen sind 
stark geneigt über dem Wasser positioniert. In einer 
Anspielung auf die traditionellen Innenhöfe der 
niederländischen städtischen Höfe hebt sich das 

„Schleusenhaus“ nahe der Enneüs-Heerma-Brücke 
aus dem IJ-See. Am Wasser angehoben, sodass 
Boote in den Innenhof gelangen können, fällt das 
Gebäude zum Steigereiland Terrassen bildend in 
Stufen ab. Der Baukörper ist so gestaltet, dass die 
Wohnungen von besonders viel Tageslicht profi tie-
ren, der direkte Kontakt zur Natur bleibt erhalten, 
der See ist über den Innenhof, eine Promenade 
oder den öff entlich zugänglichen Stieg zur Spitze 
des Gebäudes zugänglich. Das ökologisch wertvolle 
Konzept spiegelt sich auch im energetischen Ent-
wurf, der viele Technologien intelligent kombiniert, 
wie Dreifachverglasungen, Wärmerückgewinnung 
aus den Lü« ungsanlagen, Fernwärme und Wär-
mepumpen für Warmwasser und Kühlung sowie 
Sonnenkollektoren.

AUFWENDIGES SONDERPROJEKT 
In enger Zusammenarbeit mit dem Metallbauun-
ternehmen MC Kersten (Amsterdam) entwickelte 
AGC Pyrobel die feuerfesten Verglasungen des 
Sluishuis. Ein aufwendiges Sonderprojekt, denn 
es handelt sich um begehbare EI60-Verglasungen 
für alle Fenster, die auf das Wasser hinausragen. 
Profile und Rahmen (Jansen VISS Fire) wur-
den von MC Kersten maßgeschneidert, das Glas 
musste neben Brandschutz, Durchsturzsicherheit 
und Begehbarkeit auch hohen Anforderungen an 
die Luftdichtheit genügen – und zudem Anfor-
derungen an Überkopfverglasungen, wegen der 

Einige der Wohnungen 
sind stark geneigt über 
dem Wasser positioniert.    
Foto: Barcode Architects

Alles andere als der 
Standard: Das Sluishuis in 
Amsterdam IJburg.  Foto: 
Barcode Architects

  Alle „Pyrobel“ EI 60-
Verglasungen, die stark 
geneigt über das Wasser 
hinausragen, gewährleisten 
neben Brandschutz auch 
Durchsturzsicherheit und 
Begehbarkeit.  Foto: AGC 
Glass Europe

  Um die jeweils etwa 
600 Kilogramm schweren 
Glaspakete in der Fassade 
zu montieren, entwickelte 
Metallbauer M.C. Kersten 
ein spezielles Montagever-
fahren.  Foto: M.C. Kersten
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BLATTLINIE
GLAS ist das offizielle Organ der Bundesinnung der Glaser Österreichs und die 
österreichische Fachzeitschrift für die glasver- und -bearbeitende Wirtschaft.

GLAS beschäftigt sich mit allen für diese Branchen relevanten Themen 
und Aspekten und setzt sich mit neuen Produkten und Technologien für die 
gewerbliche Glasverarbeitung auseinander. 

Darüber hinaus wird das branchenbezogene wirtschaftliche Umfeld beleuchtet.

LESERKREIS
Glasbe- und glasverarbeitende Betriebe, Baumeister und Architekten, 
Baubehörden, Fachschulen, einschlägige Bausparten, Baustoffhandel
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https://epaper.wirtschaftsverlag.at
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GLASTERMIN- UND THEMENPLAN 2025

AUSGABE 01

ANZEIGENSCHLUSS  12.02.
DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS 19.02. 
ERSCHEINUNGSTERMIN 06.03.

◼  Trends & Innovationen

◼  Beschläge und Systeme für 
Geländer und Vordächer

◼  Gläser und Beschläge für 
Dusche und Bad

Nachbericht Bau 2025

AUSGABE 02
◼  Funktionsgläser

◼  Fassadentechnik

◼  Dicht- und Klebstoffe

ANZEIGENSCHLUSS  13.05.
DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS 20.05.
ERSCHEINUNGSTERMIN 05.06. 

AUSGABE 03
◼ Isolierglastechnologie

◼ Winter- und Sommergärten

◼  Smarte Gläser

◼  Digitaler Glasdruck 

ANZEIGENSCHLUSS  02.09.
DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS 09.09.
ERSCHEINUNGSTERMIN 24.09. 

AUSGABE 04
◼  Maschinen, Geräte, Werkzeuge

◼  Designgläser

◼  Sicherheits- und 
Brandschutzgläser

◼  Glas und Beschlag  
im Innenraum

Beilage

GEBÄUDEHÜLLE II

Beilage

GEBÄUDEHÜLLE I

Beilage

FENSTER+TÜREN

ANZEIGENSCHLUSS  31.10.
DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS 07.11.
ERSCHEINUNGSTERMIN 24.11. 

+
URLAUB- &

JAHRESPLANER

2026

http://www.glaszeitung.at
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GLASANZEIGEN
PREISLISTE PRINT

PANORAMASEITE
420 x 297 mm | 390 x 255 mm*

€ 5.350,–

1/1 SEITE
210 x 297 mm | 185 x 255 mm*

€ 3.740,–

Formate abfallend, exkl. 3 mm Beschnitt. Preise zzgl. 5% Werbeabgabe und 20% MwSt., gültig ab 1.1.2025. * Satzspiegel

1/2 SEITE
Hoch: 99 x 297 mm | 90 x 255 mm*

Quer: 210 x 140 mm | 185 x 125 mm*

€ 2.450,–

1/3 SEITE
Hoch: 70 x 297 mm | 59 x 255 mm*
Quer: 210 x 100 mm | 185 x 85 mm*

€ 1.990,–

1/4 SEITE
Hoch: 44 x 255 mm* 
Quer: 185 x 60 mm* 

2-spaltig: 90 x 125 mm* 

€ 1.660,–

1/8 SEITE
Hoch: 44 x 125 mm* 
Quer: 185 x 28 mm* 

2-spaltig: 90 x 60 mm* 

€ 1.270,–

TITELSEITE
205 x 185 mm

Gestaltungsvorgabe: Das Titelseitenbild 
muss branchenspezifisch und möglichst 

firmenneutral sein, gewünscht sind 
ansprechende Objekt- oder Detailfotos. 

Neben dem Firmenlogo ist ein einzeiliger 
Werbeclaim in ansprechender Größe 

möglich. 

€ 4.700,–

http://www.glaszeitung.at
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GLASSONDERWERBEFORMEN
PREISLISTE PRINT

Preise zzgl. 5% Werbeabgabe (entfällt bei Druck-/Produktionskosten) und 20% MwSt., gültig ab 1.1.2025

BEILAGEN
Beilagen werden vom Kunden 

bereitgestellt und lose beigelegt. 

Gesamtauflage
bis 20 Gramm,

Format max. 205 x 290 mm

Weitere Gewichtsklassen
auf Anfrage!

€ 1.790,–*

BANDEROLE
Die Banderole umhüllt das Magazin und 

wird vom Kunden bereitgestellt. 
Gesamtauflage

€ 2.790,–*

TIP-ON-CARD
Nur in Kombination mit gebuchtem 

Inserat. Tip-on-Card wird vom Kunden 
bereitgestellt. 

Gesamtauflage

€ 1.000,–*

BEIHEFTER
Preis auf Anfrage!

* Auf Wunsch übernehmen wir gerne die Produktion Ihrer Werbemittel. Drucktechnisch sind Ihren Wünschen kaum Grenzen gesetzt, wir beraten Sie gerne!

MARKTFÜHRER  
PRINT & ONLINE

Ihr Printeintrag mit Logo und Kontaktdaten 
wird in 4 Ausgaben unter der gewünschten 

Rubrik im Marktführer veröffentlicht. 
Online werden Ihre Kontaktdaten mit 
Ihrem Logo, einer Verlinkung zu Ihrer 
Website, einem mailto-Feature, einem 

Google-Maps-Eintrag und einer kurzen 
Beschreibung Ihres Unternehmens und 

Ihrer Leistungen in den gewünschten 
Rubriken veröffentlicht.

60 x 35 mm/Jahresabo

€ 1.920,–
60 x 50 mm/Jahresabo

€ 2.280,–

SONDERPLATZIERUNG

U2, U3, U4

€ 4.490,–
bindende Platzierung 

+20%

http://www.glaszeitung.at
http://www.diebauzeitung.at


 //  MEDIADATEN //  2025
7

GLASADVERTORIAL PRINT
SPEZIFIKATIONEN

Kommunizieren Sie Ihre Markenbotschaft ausführlich 
mit einem Bild- und Textbeitrag in redaktioneller 
Anmutung. Präsentieren Sie Ihr Unternehmen 
als führender Experte, oder stellen Sie Ihre 
Produktinnovation im Detail vor. Sie liefern Text und 
Bild, wir gestalten Ihren Beitrag im vorgegebenen 
Layout. Auf Wunsch unterstützt Sie unsere 
Fachredaktion bei der Erstellung des Textes und der 
Auswahl der Bilder (Preis auf Anfrage).

GLAS 6 // 2020 48 

FIRMEN- UND PRODUKTGESCHICHTE(N) — BEZAHLTE EINSCHALTUNG

Hubert Wiesbauer hat in 32 Jahren aus einem 
Ein-Mann-Betrieb ein mittelständisches 
Unternehmen mit hohem Bekanntheitsgrad 
in der Glas- und Möbelbranche aufgebaut. Er 
scheute nie vor Innovationen zurück, und so 
entwickelte sich der Betrieb in vielen Berei-
che der Glasbearbeitung und -veredelung. 
Zum Jahresanfang 2018 konnte Hubert 
Wiesbauer seinen Betrieb, voll ausgestattet 
mit CNC-Bearbeitungszentren, eigener Ver-
bundanlage, ESG-Produktionslinie und zwei 
Digitaldruckanlagen (keramischer und UV-
Druck) an seine Töchter Michaela und Dani-
ela sowie Schwiegersohn Gerald übergeben.

In vierter Generation stellt Michaela Wies-
bauer gemeinsam mit Glasermeister Gerald 
Wiesbauer-Pfleger die Geschäftsführung. 
Daniela Wiesbauer-Pfleger ist im Office-
Bereich und in der Betriebsorganisation 
tätig. Der „Senior-Chef“ steht seinen Nach-
folgern und auch seinen treuen Kunden und 
Geschä� spartnern aber nach wie vor mit Rat 
und Tat zur Seite. 
Die neue Generation startete gleich mit der 
Investition in eine Heat-Soak-Test-Anlage, 
denn Sicherheit und Risikominimierung wer-
den auch im privaten Wohnbereich immer 
wichtiger. 

Auch am Drucksektor ist Glas Wiesbauer seit 
einigen Jahren stark vertreten. In Zusam-
menarbeit mit einem Künstler konnte bereits 
ein Großprojekt mit bedruckten Verbundglä-
sern im Ausland realisiert werden.

Die Geschichte von Glas Wiesbauer 
1929 gegründet von Heinrich Wiesbauer als 
Ein-Mann-Betrieb.
Fortgeführt wurde das Unternehmen von 
Hubert Wiesbauer sen., der mit seiner Frau 
Rosina nebenbei auch eine kleine Landwirt-
scha�  betrieb.
1985 übernommen von Hubert Wiesbauer jun.

49 

Ab da begann der Ausbau:
Anschaff ung von Maschinen,
Ausbildung von Lehrlingen,
Einstellung von Mitarbeitern,
Handel mit italienischen Sondergläsern,
erstes CNC-gesteuertes Schleifzentrum 
Österreichs (Bavelloni Alpa),
1993 Einzug in das neue Firmengebäude
2006 Investition in eine VSG-Verbundanlage 
mit EVA-Folie
2012 Ausbau auf fast doppelte Betriebs-
fl äche, eigene ESG-Anlage
2015/16 Investition in Digitaldruckanlagen: 
UV-Druck und keramischer Druck

2018 Anschaff ung einer Heat-Soak-Test-
Anlage
1. 1. 2018 Übernahme durch Michaela 
Wiesbauer und Gerald Wiesbauer-Pfl eger;
derzeit ca. 50 Mitarbeiter 

Produktpalette: Schneiden, Kanten, Polie-
ren, Facette, CNC-Sonderkanten, Bohren, 
Ausschnitte, ESG, HS-Test, UV-Verklebung, 
Sandstrahlung, Folierung, VSG-Verbund mit 
EVA-Folie, Reparaturen aller Art
Digitaldruck: UV-Druck mit höchster Farb-
brillanz, keramischer Druck, auch für den 
Nass- und Außenbereich geeignet

Montagen: Verglasungen im Innenbereich, 
Vordächer, Hygieneschutzverglasungen
Neueste Produkte/Entwicklungen: Digital-
druck, auch in mehreren Ebenen mit Tiefen-
eff ekt, Druck auf Spiegel
Referenzen: Duschverglasungen in Hotels, 
MSC-Schiff e, Casinos Österreich, Ares Tower

Glas Wiesbauer GmbH & Co KG
Freistädter Straße 5
4310 Mauthausen
T 07238/22 98
E offi  ce@glas-wiesbauer.at
www.glas-wiesbauer.at

Ein Traditionsbetrieb in vierter Generation  
Glas Wiesbauer besteht seit 1929 als ortsansässige Glaserei in Mauthausen (OÖ). Damals als 
Ein-Mann-Betrieb gegründet, zählt das Unternehmen heute zu den wichtigsten regionalen 
Lieferanten für die Glas- und Möbelbranche. 

1  Gabi und Hubert Wiesbauer leiteten 32 
Jahre lang das Unternehmen. Sie machten 
aus einem Ein-Mann-Betrieb ein erfolgreiches 
mittelständisches Unternehmen mit heute rund 
50 Mitarbeitern.

2  Familientradition: Die vierte Generation ist 
am Ruder – Michaela Wiesbauer und Gerald und 
Daniela Wiesbauer-Pfl eger leiten seit 2018 die 
Geschicke des Unternehmens.

3  Einscheibensicherheitsglas aus Österreich wird 
auf der modernen ESG-Linie produziert.

4  Sicherheit geht vor: Die eigene Heat-Soak-Test-
Anlage ist seit 2018 in Betrieb.

5  Ein Referenzobjekt, das sich sehen lassen kann: 
Für eine U-Bahn-Station in Amsterdam lieferte 
Glas Wiesbauer bedruckte Gläser.

6  Der Anfang: die Betriebsstätte 1928/29.

7  Das erste Firmenfahrzeug im Jahr 1968.

8  Hubert sen., Hubert jun. und Rosina Wiesbauer 
im Jahr 1976.

9  Heute: (Fast) alles ist möglich – Digitaldruck 
nach Kundenwunsch ist eines der Spezialgebiete 
von Glas Wiesbauer.

1
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ENTGELTLICHE EINSCHALTUNG

Das Vogelschutzglas Pilkington AviSafe™ ist 
ein zukun� sweisendes Produkt, denn eine 
nachhaltige, tier- und umweltfreundliche 
Gestaltung unserer Umgebung wird auch 
im Bereich Fassadenplanung eine immer 
wichtigere Rolle einnehmen. 
Pilkington AviSafe™ ist ein Glas mit einer 
speziellen Beschichtung, die dazu beitra-
gen kann, das Risiko von Vogelschlag an 
Glas zu reduzieren. Immer wieder kollidie-
ren Vögel mit Glasfassaden oder Fenstern, 
da sich zum Beispiel Bäume oder der Him-
mel im Glas spiegeln und die Vögel die Spie-
gelung nicht als solche erkennen können. 
Pilkington AviSafe™ verfügt über ein trans-

parentes Streifenmuster, das für Vögel sicht-
barer ist als für Menschen. Es trägt dazu bei, 
Kollisionen zu verhindern und stellt gleich-
zeitig maximale Transparenz sicher. Ein 
Gebäude, das mit Pilkington AviSafe™ aus-
gestattet wird, bleibt unverändert ästhetisch 
ansprechend. 
Vogelschlag an Glas rückt immer mehr in 
den Fokus bei der Planung neuer Gebäude. 
Sollten gesetzliche Vorschriften die Ver-
wendung von Vogelschutzglas fordern, ist 
Pilkington AviSafe™ eine attraktive und funk-
tionale Lösung, die die Planung von Archi-
tekten und Bauherren unterstützt. 
Pilkington AviSafe™ kommt auf der Außen-

fl äche einer Isolierglaseinheit zum Einsatz 
und kann mit anderen Pilkington-Produk-
ten kombiniert werden, um zusätzliche Vor-
teile wie Wärmedämmung, Sicherheit und 
Schallschutz zu erzielen. 
Ab sofort stehen die neuen Handhabungs- 
und Verarbeitungsrichtlinien für Pilkington 
AviSafe™ unter pilkington.at/avisafe zum 
Download bereit. 

Möchten Sie mehr über Pilkington Spezial-
gläser erfahren? Folgen Sie Pilkington Aust-
ria auf LinkedIn oder schreiben Sie uns eine 
Nachricht an MarketingAT@nsg.com. 
Wir beraten Sie gerne!

Nachhaltig bauen mit Pilkington AviSafe™   

Wand stehen, hat man nun die Möglichkeit, mit 
den verstellbaren Stabilisationswinkeln (90° ± 2°) 
Glasseitenteile auf der Duschtasse oder auf dem 
Boden zu montieren und die Scheiben parallel zur 
Duschtasse auszurichten. Die neuen Stabilisati-
onswinkel gibt es für unterschiedlich große Sei-
tenteile mit Schenkellängen von 180 und 280 mm 
und passend zu den Beschlägen in verschiede-
nen Oberfl ächen.

ZUSAMMENFASSUNG
Vieles ist möglich, nicht alles ist sinnvoll. In Folge 
höherer Sicherheitsanforderungen, aber auch 

basierend auf vielfältigen Gerichtsurteilen zu Per-
sonenschäden in Folge nicht fachgerecht umge-
setzter Ganzglasduschen, ist eine sorgfältige Bera-
tung und Planung wichtig, um eine ausreichend 
stabile Ganzglasdusche fachgerecht zu realisie-
ren. Ist ein Kunde/eine Kundin uneinsichtig und 
verweigert die Umsetzung einer sinnvollen Sta-
bilisierung, ist es nicht zielführend, den Kunden-
wunsch mit einer schri� lichen Vereinbarung oder 
Abmahnung in der Au� ragsbestätigung umzuset-
zen. Als Fachbetrieb begibt man sich damit even-
tuell in den Bereich grober Fahrlässigkeit mit ent-
sprechenden möglichen Regressforderungen. 
Moderne und hochwertige Stabilisationslösun-
gen, die ästhetisch nicht störend wirken, werden 
auch solche Kund*innen überzeugen. //

  Typische Anwen-
dungsmöglichkeiten für 
Stabilisationswinkel an 
Seitenteilen.

  Beispiel Halbrunddusche: 
Die Stabilsiationswinkel auf 
den Seitenteilen sind kaum 
sichtbar.

Wand stehen, hat man nun die Möglichkeit, mit 
den verstellbaren Stabilisationswinkeln (90° ± 2°) 
Glasseitenteile auf der Duschtasse oder auf dem 
Boden zu montieren und die Scheiben parallel zur 
Duschtasse auszurichten. Die neuen Stabilisati-
onswinkel gibt es für unterschiedlich große Sei-
tenteile mit Schenkellängen von 180 und 280 mm 
und passend zu den Beschlägen in verschiede-
nen Oberfl ächen.

ZUSAMMENFASSUNG
Vieles ist möglich, nicht alles ist sinnvoll. In Folge 
höherer Sicherheitsanforderungen, aber auch 

basierend auf vielfältigen Gerichtsurteilen zu Per-
sonenschäden in Folge nicht fachgerecht umge-
setzter Ganzglasduschen, ist eine sorgfältige Bera-
tung und Planung wichtig, um eine ausreichend 
stabile Ganzglasdusche fachgerecht zu realisie-
ren. Ist ein Kunde/eine Kundin uneinsichtig und 
verweigert die Umsetzung einer sinnvollen Sta-
bilisierung, ist es nicht zielführend, den Kunden-
wunsch mit einer schri� lichen Vereinbarung oder 
Abmahnung in der Au� ragsbestätigung umzuset-
zen. Als Fachbetrieb begibt man sich damit even-
tuell in den Bereich grober Fahrlässigkeit mit ent-
sprechenden möglichen Regressforderungen. 
Moderne und hochwertige Stabilisationslösun-
gen, die ästhetisch nicht störend wirken, werden 
auch solche Kund*innen überzeugen. //

  Typische Anwen-  Typische Anwen-
dungsmöglichkeiten für 
Stabilisationswinkel an 
Seitenteilen.

  Beispiel Halbrunddusche:   Beispiel Halbrunddusche: 
Die Stabilsiationswinkel auf 
den Seitenteilen sind kaum 
sichtbar.
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ADVERTORIAL

Auf der Branchenmesse präsentieren ins-
gesamt 200 Aussteller ihre Produkt- und 
Dienstleistungsneuheiten in den Berei-
chen Bauen, Wohnen, Fertigen.  
Schachermayer bietet seinen Kunden 
und Lieferanten aber nicht nur ein Event 
zur Präsentation, vielmehr eine Plattform 
zum fachlichen Austausch in angeneh-
mer Atmosphäre mit köstlichem Cate-
ring, Shuttle-Bus und gemütlichen 
Kommunikations-Zonen.  

BOOSTRACK: DIE DIGITALISIERTE  
MATERIALVERSORGUNG
Bei der BWF 2022 kann man auch einen 
Blick auf das neue Ausgabe- und 
Beschaffungssystem Boostrack werfen: 
Für jede Anforderung im Betrieb gibt es 
die passende Lösung. Entdecken Sie die 
Möglichkeiten, wie Sie mit dem lieferan-
tenunabhängigen System Ihre Material-
versorgung deutlich vereinfachen kön-
nen: Für Ordnung im Lager, um Weg- 
zeiten zu verkürzen und die Verfügbarkeit 
sicherzustellen. 

Nutzen Sie die Gelegenheit bei der BWF 
und lassen Sie sich beraten. Karl-Heinz 
Granzner, Verkaufsleiter für Metall- und 
Glasbau bei Schachermayer: „Unsere 
Verarbeiter können die BWF nutzen, um 
Produktneuheuten in voller Funktion und 
neuem Styling sowie Varianten in vier 
Produktwelten kennenzulernen – in Kom-
bination mit dem neuen System Boos-
track, womit Abläufe vereinfacht und 
dadurch Kosten reduziert werden kön-
nen. Zudem gibt es die Möglichkeit, 
E-Werkzeug und Großmaschinen auszu-
probieren, um die Effizient in der Ferti-
gung zu steigern.“

DIE VIER THEMENWELTEN DER BWF
Wir präsentieren Ihnen bei der BWF vier 
Themenwelten, umgesetzt in Wohn- und 
Lebensräumen. Lassen Sie sich von 
unseren Designs und Dienstleistungen 
für die glasbe- und verarbeitende Indust-
rie inspirieren, entdecken Sie neue 
Trends und testen Sie die Funktionalität 
und Kombinationsmöglichkeiten.

SERVICE | bauen | DIGITAL:  
Tauchen Sie mit uns ein in die Welt der 
Praxis: Wir präsentieren Ihnen Dienstleis-
tungen zur Verkaufs- und Prozessunter-
stützung, Fertigung und Logistik. Erleben 
Sie zudem Vorführungen rund ums 
Bauen und Verarbeiten im Innen- und 
Außenbereich.

KÜCHE | essen | TERRASSE:  
Lassen Sie sich von unserer Themenwelt 
eines entspannten Lebens im Innen- und 
Außenbereich mit funktionalen Lösungen 
inspirieren. Wir präsentieren Ihnen hoch-
wertige Küchengeräte und intelligente 
Küchenausstattung, interessante Stau-
raumideen, technisch ausgefeilte Möbel-
schläge, aktuelle Lichttechnik sowie 
Tipps und Trends für Böden und Türen 
und unser Terrassensortiment für 
moderne Outdoor-Oasen.

KÜCHE | wohnen | HOMEOFFICE:  
Wir zeigen Ihnen eine Themenwelt, in der 
die Wohn- und Arbeitsbereiche stilvoll 
und funktional ineinander fließen. Mit 
außergewöhnlichen, intelligenten Küchen- 
geräten, funktionalen Möbelbeschlägen 
für modernes Homeoffice und prakti-
scher Aufbewahrung, aktueller Licht- 
technik sowie Trendböden- und Türen. 

WELLNESS | schlafen | ANKLEIDE: 
Hier finden Sie alles rund um Ruhe, Ent-
spannung und Ordnung: Möbelbe-
schläge für praktische Lösungen in der 
Ankleide, alles für die Wellness-Oase, 
moderne Böden und Türen sowie Bett 
und Matratzen für den gesunden Schlaf.  

Weitere Informationen und Anmeldung: 
www.bwf-schachermayer.at

BWF – Messe der Innovationen 
Die Branchenmesse von Schachermayer BWF – Bauen, Wohnen, Fertigen – wird wieder zum Treff-
punkt der Baubranchen. Auf beeindruckenden 10.000 Quadratmetern Fläche gibt es für glasbe- und 

-verarbeitende Betriebe, metallbe- und verarbeitende Betriebe, Baumeister und Architekten und den 
Baustoffhandel viel zu entdecken. 

ENTGELTLICHE EINSCHALTUNG

Preise siehe Anzeigenpreisliste. Preis der Doppelseite auf Anfrage. Textlänge abhängig von Anzahl und Größe der Bilder.
Angabe der Zeichenanzahl inkl. Leerzeichen. Anlieferung des Textes als Word-Datei, Bilder als druckfähiges Format (JPG, PNG, TIFF, PSD) mit 300 dpi Auflösung, Grafiken als Vektordatei.

1/1 SEITE
max. 2–4 Bilder

Überschrift max. 55 Zeichen
Vorspann max. 200 Zeichen
Fließtext max. 3.500 Zeichen

2/1 SEITE
max. 4–6 Bilder

Überschrift max. 55 Zeichen
Vorspann max. 200 Zeichen
Fließtext max. 6.500 Zeichen

1/2 SEITE
1–2 Bilder

Überschrift max. 55 Zeichen
Vorspann max. 200 Zeichen
Fließtext max. 1.500 Zeichen

http://www.glaszeitung.at


GLAS

Gemeinsam besser: handwerkundbau.at ist die vereinte 
Website der Fachredaktionen von Österreichische Bauzeitung, 
Gebäudeinstallation, Tischler Journal, Metall, Color, Dach 
Wand und Glas. Dadurch erreicht die Onlineplattform 
Entscheidungsträger und Profis aus den Bereichen Architektur, 
Handwerk und Bau.

Unter handwerkundbau.at/glas finden unsere Leser 
den Onlineauftritt von GLAS. Neben dem vielfältigen 
Informationsangebot sorgt die SEO-Optimierung der Artikel für 
eine optimale Reichweite Ihrer Online-Werbung – treffsicher in 
Ihrer Zielgruppe.

Werbemöglichkeiten auf der gesamten Plattform 
mit maximaler Reichweite finden Sie in den 
Handwerk+Bau Mediadaten.

                    Unsere Website ist ÖWA-geprüft und unser Newsletter 
ist DSGVO-konform.

PAGE IMPRESSIONS VISITS UNIQUE-CLIENTS
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Durchschnittlicher Monatswert 1. Quartal 2024, Seitennutzung mit und ohne Cookie Consent, Quelle: Google Analytics

114.390 39.570 36.130

http://www.glaszeitung.at
http://www.handwerkundbau.at
http://www.handwerkundbau.at/glas
http://www.handwerkundbau.at/mediadaten
https://oewa.at/ausweisung/
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GLASWEBSITE

Preise gelten für einen Monat zzgl. 20% MwSt., gültig ab 1.1.2025. Die Bannerformate werden in Rotation mit maximal drei weiteren Werbekunden auf dieser Platzierung eingeblendet. Eine 
Fixplatzierung des gewünschten Werbeplatzes (zzgl. 20%) ist möglich.

PREISLISTE ONLINE

Dateiformat: HTML 5, JPG, GIF, PNG

€ 480,– € 630,–
Bildformat: JPG, PNG

€ 690,–

POSITION  1

POSITION  2 P
O

S
IT

IO
N

  3

SUPERBANNER
728 x 90 px + Mobile 300 x 50 px, Position 1  oder 2

SKYSCRAPER
120 x 600 px + Mobile 320 x 480 px, Position 3  

CONTENT BANNER
300 x 100 px + Mobile 300 x 50 px, Position 2  

CONTENT AD
300 x 250 px + Mobile 300 x 250 px, Position 2  

BILLBOARD
1024 x 250 px + Mobile 300 x 50 px, Position 1
Dateiformat: HTML 5, JPG, GIF, PNG

SITEBAR, HALF PAGE AD
300 x 600 px + Mobile 300 x 600 px, Dateiformat: JPG, GIF, PNG 
(dynamisch max. 450 x 900 px, nur im Dateiformat: HTML 5), 
Position 3  

VIDEO CONTENT AD
300 x 250 px + Mobile 300 x 250 px, Position 2
Dateiformat: HTML 5

SITELINK
Text-Bild- und Linkkombination:  
1 Bild max. 440 x 280 px, Headline max. 
50 Zeichen, Text max. 190 Zeichen, Link zu Ihrer 
Landingpage, Position 2

ADVERTORIAL
Teaser und Artikel: 
max. 3 Bilder à 1000 x 667 px (optimal), Headline 
max. 100  Zeichen, Text max. 1.500 Zeichen, 
Position 2

http://www.glaszeitung.at
https://www.handwerkundbau.at/glas/
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GLASNEWSLETTER
PREISLISTE ONLINE

Die hohe Öffnungsrate unseres Newsletters 
spricht für die hohe Qualität der Adressen. 
Alle Empfänger haben ihre explizite 
Zustimmung zum Erhalt gegeben.

AUSGABE ERSCHEINUNGS- 
TERMIN

1 22.01.2025

2 13.02.2025

3 13.03.2025

4 24.04.2025

5 22.05.2025

6 17.06.2025

7 15.07.2025

8 12.08.2025

9 11.09.2025

10 09.10.2025

11 11.11.2025

12 11.12.2025

ERSCHEINUNGSINTERVALL ÖFFNUNGSRATE CLICK TO OPEN RATEEMPFÄNGER

12
pro Jahr

41,9 % 44,5 %844

EXKLUSIV-NEWSLETTER
Der individuell für Sie gestaltete 
Newsletter bringt Ihre Markenbotschaft 
großflächig und prominent zu unseren 
Abonnenten. Unsere Redaktion bemüht 
sich um weitere passende Inhalte, 
um das Leseinteresse zu fördern. 
Zusätzlich wird Ihre Einschaltung 
wahlweise als Sitelink oder Advertorial 
mit einem Monat Laufzeit auf unserem 
Onlineportal platziert. 

←

FULLBANNER
468 x 60 px + Mobile 300 x 50 px

CONTENT AD
300 x 250 px + Mobile 300 x 250 px

Dateiformat: JPG, PNG Werbemittelanlieferung 
5 Werktage vor 

Erscheinungstermin.

SITELINK
Der Sitelink besteht aus einem kurzen 
Text und einem Bild und verlinkt vom 
Newsletter und von unserer  Homepage 
direkt auf Ihre Landingpage.

€ 1.380,–*€ 1.810,–*

ADVERTORIAL
Mit einem Klick auf den Teaser im 
Newsletter oder auf unserer Homepage 
gelangt Ihr Kunde zur Vollansicht Ihres 
Advertorials, eingebettet in unser redak-
tionelles Umfeld.

€ 1.380,–* € 350,–

*inkl.
1 MONAT PRÄSENZ 

AUF UNSERER 

 WEBSITE

Durchschnittlicher Monatswert 2. Quartal 2024, Quelle: Eyepin

http://www.glaszeitung.at
http://www.handwerkundbau.at/newsletter
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GLASADVERTORIAL.INTERAKTIV
PREISLISTE ONLINE

ADVERTORIAL.INTERAKTIV
Mit unserem brandneuen Paketangebot Advertorial.INTERAKTIV 
vermitteln Sie Ihren Kunden Ihre wichtigsten USPs rasch und 
übersichtlich auf einer individuellen, animierten Landingpage. 
Dadurch ist garantiert, dass sich Ihre Kunden intensiv mit Ihren 
Produkten auseinandersetzen. 

Das Paket beinhaltet die Erstellung, das 
Hosting und ein digitales Werbepaket!

Weitere Information erhalten Sie gerne auf 
Anfrage. 

€ 3.080,–

Preise zzgl. 20% MwSt., gültig ab 1.1.2025.

DEMO STARTEN!
https://bit.ly/3H0MxC7

http://www.glaszeitung.at
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GLASDIGITAL SPECIALS
PREISLISTE ONLINE

SPONSORING INTERAKTIVER 
CONTENT
Mittels einer innovativen Software gestalten wir 
passend zu Ihren Produkten ein interaktives 
redaktionelles Umfeld auf unserem Onlineportal. 
Als Sponsor wird Ihr Unternehmenslogo 
an prominenter Stelle integriert, sowie Ihre 
Unternehmensinformationen inklusive Verlinkung auf 
Ihr Kontaktformular zur Leadgenerierung platziert. Mit 
der Ausspielung auf unserem Onlineportal, in unseren 
Newslettern und über Social Media, sorgen wir für die 
optimale Reichweite. Mindestlaufzeit sechs Monate.

←

PRODUCT.DISPLAY
Von informativen Produktschulungen für 
Ihren Außendienst bis hin zu interaktiven 
Produktpräsentationen für Ihre Kunden – wir bereiten 
Ihre Inhalte ansprechend und spielerisch für Sie auf. 
Das Responsive Design passt sich optimal auf das 
jeweilige Ausgabegerät an. Dadurch ist Ihr Product.
Display auch das ideale Präsentationstool für Ihren 
Vertrieb beim Kunden. Zusätzlich können Lernelemente 
und unterhaltsame Quizformate umgesetzt werden. 
Auf Wunsch übernehmen wir das Hosting oder Sie 
integrieren Ihr Product.Display direkt auf Ihrem 
Onlineportal. Details und Preise auf Anfrage.

WEBINAR
Webinare sind heute eine beliebte Form der 
Wissensvermittlung und Leadgenerierung in Echtzeit. 
Von der Moderation durch unsere Fachredaktion 
bis zum technischen Support – wir sorgen für Ihren 
gelungenen Auftritt. Details und Preise auf Anfrage.€ 620,– pro Monat

Preise zzgl. 20% MwSt., gültig ab 1.1.2025.

DEMO STARTEN!
https://bit.ly/3p9Jsrm

http://www.glaszeitung.at
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GLAS

ANLIEFERUNG DRUCKUNTERLAGEN
Übermittlung digitaler Daten ausschließlich per E-Mail an 
anzeigenservice@wirtschaftsverlag.at

DRUCK- UND BINDEVERFAHREN
Offset, Klammerheftung, für Tonwertabweichungen im 
Toleranzbereich übernimmt der Verlag keine Haftung.

DATENFORMAT
◼   Printoptimierte PDF-Dateien nach Standard „PDF/X-4:2008“ mit Ausgabe-

Intention.
◼   Farbprofil für gestrichene Papiere (Bogenoffset): ISO Coated v2 (ECI).
◼   Keine Schmuckfarben (z. B. HKS, Pantone), RGB sowie indizierte Farben – bitte 

in Prozessfarben CMYK (Euroskala) anlegen.
◼   Alle Schriften einbetten.
◼   Bilder im Dokument sollten mit 300 dpi/Strichbilder mit 1200 dpi aufgelöst sein.

ADVERTORIAL RICHTLINIEN
Ein Advertorial wird nach § 26 Mediengesetz als entgeltliche 
Einschaltung gekennzeichnet. Ein Korrekturdurchgang ist im 
Preis inkludiert. Sollten die angelieferten Unterlagen stark von den 
Vorgaben abweichen, werden neue Unterlagen angefordert oder der 
Mehraufwand für die Überarbeitung nach vorheriger Rücksprache in 
Rechnung gestellt (max. EUR 500,–). 

ANLIEFERUNG GEDRUCKTER WERBEMITTEL
Friedrich Druck & Medien GmbH,
A-4020 Linz, Zamenhofstraße 43–45

Die Beilagen müssen bis Druckunterlagenschluss in der Druckerei eintreffen. 

ANLIEFERUNG ONLINEWERBEMITTEL
Die Online-Werbeformate richten sich nach den IAB-Standards für Werbemittel. 
Bitte beachten Sie bei der Anlieferung der Werbemittel eine Mindestvorlaufzeit von 
5 Werktagen. Online-Banner dürfen eine Dateigröße von max. 150 kb, Mobile Banner 
80 kb nicht überschreiten.
Bitte übermitteln Sie Ihre Werbemittel per Mail an
anzeigenservice@wirtschaftsverlag.at

INFORMATIONEN

BANKVERBINDUNG
Inserate
Bank Austria, IBAN AT511100004240571200, BIC BKAUATWW

Abos
Bank Austria, IBAN AT171100009523298900, BIC BKAUATWW

Rechnungen sind innerhalb 30 Tage netto zahlbar

MEDIADATEN 2025
Vorbehaltlich Änderungen,  Irrtümer, Druck- und Satzfehler.

http://www.glaszeitung.at
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GLASKONTAKT

AGB & DATENSCHUTZ
Es gelten die AGB der Österreichischer Wirtschaftsverlag GmbH,  
abrufbar unter: www.wirtschaftsverlag.at/agb

Bei Fragen zum Datenschutz wenden Sie sich bitte an
datenschutz@wirtschaftsverlag.at

HERAUSGEBER, MEDIENINHABER UND VERLEGER
Österreichischer Wirtschaftsverlag GmbH 
Lassallestraße 7a, Unit 5, Top 101-1, 1020 Wien
T +43 1 54664 0 
M office@wirtschaftsverlag.at 
E www.wirtschaftsverlag.at

ABOSERVICE
T +43 1 54664 135
E aboservice@wirtschaftsverlag.at

ANZEIGENSERVICE
T +43 1 54664 444
E anzeigenservice@wirtschaftsverlag.at

ORGAN
Offizielles Organ der Bundesinnung der Glaser Österreichs

CHEFREDAKTEURIN
Birgit Tegtbauer
M +43 699 11338010
E b.tegtbauer@wirtschaftsverlag.at

VERKAUFSLEITUNG
Christian Hödl
M +43 676 884 65 288
E c.hoedl@wirtschaftsverlag.at

IHR GLAS-TEAM

ANZEIGEN- & MEDIENBERATUNG
Valentina Manojlovic
M +43 676 884 65 241
E v.manojlovic@wirtschaftsverlag.at

http://www.glaszeitung.at
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