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JOURNALTISCHLERDAS MEDIUM

10
AUSGABEN PRO JAHR

210 x 297 mm
Satzspiegel: 185 x 255 mm

ZEITSCHRIFTENFORMAT

SONDERTHEMA KÜCHE & BAD      SONDERTHEMA KÜCHE & BAD

Die Spanplatte ist für Tischler prak-
tisch eine Alleskönnerin: Mit einer 
Vielzahl an Dekoren und Furnie-

ren lassen sich Projekte im Innenausbau 
unterschiedlichster Art einfach umsetzen. 
Doch wie verhält es sich in Bereichen, in 
denen eine Beanspruchung durch Wasser 
bzw. Wasserdampf vorliegt? Da könnte die 
Spanplatte als Trägermaterial an Grenzen 
kommen, die sich langfristig auf die Pro-
duktqualität auswirkt. 

DER EINSATZORT ENTSCHEIDET
Während der Auftragsvorbereitung ist vorab 
zu prüfen, inwieweit die Materialien mit 
Feuchtigkeit in Kontakt kommen: Handelt 
es sich um eine private, gewerbliche oder 
eine öffentliche Nutzung der Möbel und Ein-
richtungsgegenstände? Sind Badezimmer-, 
Küchenmöbel für ein Eigenheim oder eine 
Wohnung gefragt oder handelt es sich um 
ein Gewerbemöbel? Sollen die Einrichtungs-

gegenstände in Schulen, Alten- und Pflege-
heimen, im Gesundheitswesen oder gar in 
einem öffentlichen Freizeit- und Spaßbad 
ihre Aufgaben erfüllen? Oder handelt es sich 
um ein privates Objekt mit eigenem Swim-
mingpool? Hier muss genau geprüft wer-
den, welcher Belastung durch Feuchtigkeit 
die Materialien langfristig ausgesetzt sind.  

BEANSPRUCHUNG ALS AUFGABE
Grundsätzlich ist davon auszugehen, dass 
die Beanspruchung von Möbeln und Ein-
richtungsgegenständen in öffentlichen 
Bereichen um ein Vielfaches höher ist als 
bei einem Einsatz in privaten Bereichen. 
Im Gesundheitswesen bestehen zudem sehr 
hohe Ansprüche an die Hygiene. Hier ist 
mit einer wesentlich höheren Reinigungs-
frequenz und somit auch mit einer erhöh-
ten Beanspruchung der Einrichtungsele-
mente zu rechnen. Aber auch im Privaten 
spielt das Nutzerverhalten eine wesentliche 

Rolle. Wird ein Gästebad oder das Familien-
bad ausgerüstet? Wird das Bad von allen 
Familienmitgliedern genutzt oder gibt es 
ein separates Badezimmer für Eltern und 
Kinder? Befindet sich im selben Raum eine 
Dusche oder Sauna? Handelt es sich um 
einen Küchenunterschrank für eine privat 
genutzte Küche oder um den in einer Lehr-
küche? Kommen zusätzlich zur Feuchtig-
keit noch starke Temperaturschwankungen 
bzw. sehr hohe Temperaturen hinzu, kann 
die Belastung für die Oberflächen und Kleb-
stoffe stark ansteigen.

HOLZ TRIFFT FEUCHTIGKEIT
Werden Möbel und Einrichtungsgegen-
stände aus Holz und Holzwerkstoffen häu-
fig einer hohen Luft- bzw. Umgebungsfeuch-
tigkeit ausgesetzt, kann dies auf lange Sicht 
zu Schäden führen. Wird Feuchtigkeit vom 
Trägermaterial aufgenommen, führt dies zu 
einer Ausdehnung des Materials. Infolge-

dessen kann die Oberflächenbeschichtung 
aufreißen und noch mehr Feuchtigkeit in 
das Material eindringen. Bei massiven oder 
furnierten Holzoberflächen kann es zu einer 
Farbveränderung der Holzfarbtöne kommen. 
Verleimungen und Oberflächenbeschichtun-
gen halten der Beanspruchung nicht mehr 
stand und lösen sich. Zeitgleich leidet die 
Passung der Bauteile, sodass das Möbel 
schließlich unbrauchbar wird. 

EINE FRAGE DER DICHTE
Um die Feuchtigkeitsaufnahme von Materia-
lien zu reduzieren, haben sich einige Maß-
nahmen als besonders wirksam erwiesen. 
Grundsätzlich gilt es, die hygroskopischen 
Eigenschaften der unterschiedlichen Werk-
stoffe zu beachten. So nimmt zum Beispiel 
ein Massivholz mit einer hohen Dichte wie  
z. B. die Eiche in einem bestimmten Zeit-
raum weniger Feuchtigkeit auf wie eine 
Fichte. Die Kapillarwirkung ist bei einem 
Massivholz mit einer geringen Dichte höher 

ausgeprägt als bei einer Holzart mit hoher 
Dichte. Dies lässt sich auch auf den Einsatz 
möglicher Plattenwerkstoffe übertragen. Der 
Nachteil einer größeren Dichte ist ein ent-
sprechend höheres Gewicht. Dieses ist bei 
der Beschlagsauswahl, der späteren Befesti-
gung und beim Transport zur Baustelle bzw. 
zum Einsatzort zu berücksichtigen.

KONSTRUKTIVE LÖSUNGEN
Beim Einsatz von Massivholz gilt es, die 
Faserrichtung möglicher Bauteile zu beach-
ten. Hirnholz nimmt binnen kürzester Zeit 
wesentlich mehr Feuchtigkeit auf als Holz 
längs zum Faserverlauf. Egal, ob Massivholz 
oder Plattenwerkstoffe zum Einsatz kommen, 
die Plattenüberstände sollten mit Tropfnu-
ten versehen werden. Möbeltüren, Schrank-
seiten und Schubkastenvorderstücke, die an 
ihren Unterseiten mit einer 15 Grad Schräge 
und mit etwas Überstand ausgestattet sind, 
ermöglichen das einfache Abtropfen von 
Flüssigkeiten. Fugen über einen Millimeter 

zwischen dem Möbelkorpus und der Möbel-
tür bzw. dem Schubkastenvorderstück ver-
hindern eine mögliche Kapillarwirkung und 
somit aufsteigende Nässe im Fugenbereich. 
Ähnliches gilt für den Sockelbereich: Hier 
hat man durch den Einsatz von Möbelglei-
tern die Möglichkeit, entsprechende Fugen 
zwischen dem Bodenbelag und dem Sockel 
zu schaffen. Hinterlüftete Sockelkonstruk-
tionen sind ebenfalls vorteilhaft. Hänge-
schränke bieten eine gute Möglichkeit, ste-Eine Kompaktplatte, hier als robuste Tischplatte im Einsatz.

Einsatz im Grenzbereich
MATERIAL Worauf ist beim Einsatz von Möbeln im Nassbereich zu achten? Was passiert, wenn 
Holz auf Feuchtigkeit trifft? Das Tischler Journal geht all diesen Fragen nach und gibt einen 
Überblick über Produktalternativen.  Text: Stefan Böning

1 2 3

4

5 6

1–3: Mit Wasserdampf kommen Küchenmöbel 
zwangsläufig in Kontakt. Im Bild der austretende 
Wasserdampf an einem Geschirrspüler. 

4: Im Härtetest: Kantenverklebungen im Wasserbad, 
zu sehen auf der Holz-Handwerk 2022 in Nürnberg.

5: Der große Vorteil wasserbeständiger Materialien: 
Bei sämtlichen Ausfräsungen wie Taschen für 
Waschbecken, Spüle und Müllsysteme muss kein 
Kantenmaterial aufgebracht werden.

6: Moderne Küchenmöbel, aus Kompaktplatte 
gefertigt.
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BLATTLINIE
Das Tischler Journal ist das österreichische Monatsmagazin für die 
gesamte Tischlerbranche. Es vermittelt anwendbares Wissen für den 
unternehmerischen Erfolg im Handwerk. In aktuellen Meldungen, 
Fachberichten und Serviceinformationen informiert das Magazin 
praxisorientiert über Themen und Trends aus den Bereichen Wirtschaft, 
Technik, Materialien, Design, Maschinen und Werkzeuge.

Das Tischler Journal ist das offizielle Fachorgan der Bundes- und 
Landesinnungen der Tischler und Holzgestalter.

LESERKREIS
Tischlereibetriebe, Möbelwerke, Möbelhandlungen, Innenarchitekten, 
Berufsschulen, Behörden, Fensterhersteller, Laden- und Messebauer

DRUCKAUFLAGE

7.320
Exemplare (2. HJ 2024)

Au�agenkontrolle

Ö
sterreichische

AKÖ

http://www.oeak.at
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JOURNALTISCHLERTERMIN- UND THEMENPLAN 2025

AUSGABE 01-02 AUSGABE 03

AUSGABE 09 AUSGABE 10 AUSGABE 11 AUSGABE 12

AUSGABE 04 AUSGABE 05 AUSGABE 06

AUSGABE 07-08

ANZEIGENSCHLUSS  13.01.
DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS 20.01. 
ERSCHEINUNGSTERMIN 04.02.

◼  IT – Software – Robotik

◼ Schlafzimmerausstattung

◼  Massivhölzer & Bearbeitung

◼  sägen – fräsen – schärfen
◼ Int. Holzmesse

◼  Elektro- & Handwerkzeuge

◼  Fenster & Türen

◼  Baubeschläge
◼ Handwerk Wels (19.–21.3.)

◼  Küche & Bad

◼ Mineralwerkstoffe

◼ Montagetechnik

◼  Plattenwerkstoffe & Handling

◼  Terrassen

◼  Zulieferteile
◼ küchenwohntrends (7.–9.5.)

◼  Maschinen & Werkzeuge

◼  Werkstattausstattung

◼  befeuchten – absaugen – 
zerkleinern

Beilage

FENSTER+TÜREN

◼  Schleifmaschinen & 
Schleifmittel

◼  Möbelbeschläge
◼ Interzum (20.–23.5.)
◼ Ligna (25.–30.5.)

◼  Bühnen- und Ladenbau

◼  Verbindungstechnik

◼  Treppenbau

◼  Dekore

◼  Leuchtmittel & Steuerungen 

◼  Lacke – Öle – Lasuren

◼  Akustik

◼ Böden

◼  Kanten- & Kantenbearbeitung

◼  Kleber & Leime

◼  Designtrends 2026

ANZEIGENSCHLUSS  05.06.
DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS 13.06.
ERSCHEINUNGSTERMIN 01.07. 

ANZEIGENSCHLUSS  08.08.
DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS 18.08. 
ERSCHEINUNGSTERMIN 02.09.

ANZEIGENSCHLUSS  10.09.
DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS 17.09. 
ERSCHEINUNGSTERMIN 02.10.

ANZEIGENSCHLUSS  13.10.
DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS 20.10. 
ERSCHEINUNGSTERMIN 04.11.

ANZEIGENSCHLUSS  17.11.
DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS 24.11. 
ERSCHEINUNGSTERMIN 10.12.

ANZEIGENSCHLUSS  10.02.
DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS 17.02. 
ERSCHEINUNGSTERMIN 04.03.

ANZEIGENSCHLUSS  10.03.
DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS 17.03. 
ERSCHEINUNGSTERMIN 01.04.

ANZEIGENSCHLUSS  08.04.
DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS 15.04. 
ERSCHEINUNGSTERMIN 02.05.

ANZEIGENSCHLUSS  16.05.
DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS 23.05. 
ERSCHEINUNGSTERMIN 11.06.

+
URLAUB- &

JAHRESPLANER

2026

+
OBER-

ÖSTERREICH 
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◼ Themen     ◼ Messevorschau
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JOURNALTISCHLERANZEIGEN
PREISLISTE PRINT

PANORAMASEITE
420 x 297 mm | 390 x 255 mm*

€ 7.590,–

1/1 SEITE
210 x 297 mm | 185 x 255 mm*

€ 4.990,–

Formate abfallend, exkl. 3 mm Beschnitt. Preise zzgl. 5% Werbeabgabe und 20% MwSt., gültig ab 1.1.2025. * Satzspiegel

1/2 SEITE
Hoch: 99 x 297 mm | 90 x 255 mm*

Quer: 210 x 140 mm | 185 x 125 mm*

€ 2.990,–

1/3 SEITE
Hoch: 70 x 297 mm | 59 x 255 mm*
Quer: 210 x 100 mm | 185 x 85 mm*

2-spaltig: 122 x 125 mm*

€ 2.490,–

1/4 SEITE
Hoch: 44 x 255 mm*
Quer: 185 x 60 mm*

2-spaltig: 90 x 125 mm* 

€ 1.680,–

1/8 SEITE
Hoch: 44 x 125 mm* 
Quer: 185 x 28 mm* 

2-spaltig: 90 x 60 mm* 

€ 900,–
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JOURNALTISCHLERSONDERWERBEFORMEN
PREISLISTE PRINT

Preise zzgl. 5% Werbeabgabe (entfällt bei Druck-/Produktionskosten) und 20% MwSt., gültig ab 1.1.2025

BANDEROLE
Die Banderole umhüllt das Magazin und 

wird vom Kunden bereitgestellt. 
Gesamtauflage

€ 3.870,–*

TIP-ON-CARD
Nur in Kombination mit gebuchtem 

Inserat. Tip-on-Card wird vom Kunden 
bereitgestellt. 

Gesamtauflage

€ 2.620,–*

BEIHEFTER
Preis auf Anfrage!

BEILAGEN
Beilagen werden vom Kunden 

bereitgestellt und lose beigelegt. 

Gesamtauflage
bis 20 Gramm,

Format max. 205 x 290 mm

Weitere Gewichtsklassen
auf Anfrage!

€ 3.080,–*

* Auf Wunsch übernehmen wir gerne die Produktion Ihrer Werbemittel. Drucktechnisch sind Ihren Wünschen kaum Grenzen gesetzt, wir beraten Sie gerne!

MARKTFÜHRER  
PRINT & ONLINE

Ihr Printeintrag mit Logo und Kontaktdaten 
wird in 10 Ausgaben unter der 

gewünschten Rubrik im Marktführer 
veröffentlicht. Online werden Ihre 

Kontaktdaten mit Ihrem Logo, einer 
Verlinkung zu Ihrer Website, einem mailto-

Feature, einem Google-Maps-Eintrag 
und einer kurzen Beschreibung Ihres 

Unternehmens und Ihrer Leistungen in den 
gewünschten Rubriken veröffentlicht.

60 x 35 mm/Jahresabo

€ 2.640,–
60 x 50 mm/Jahresabo

€ 3.540,–

  MARKT

MARKT    

68 

TISCHLER JOURNAL 10 | 2016 

TISCHLER JOURNAL 10 | 2016  

69    

SOFTWARE

R
SO

Group
Authorized DeveloperAuthorized ISV Partner

Christian RößlBetriebsgebiet 173A-3532 Rastenfeld+ 4 3  2 8 2 6  2 0 1 www.rso-group.at

Software für die Möbelbranche60x35.indd   1

23.01.2014   21:02:23

TÜREN

TISCHLEREI LASERER
4824 Gosau, Gosauseestraße 1, Tel. 06136 / 82 28

www.feuerschutztueren-laserer.at, office@laserer.at

Feuerschutztüren u. Feuerschutzfenster aus Holz

Einbruchhemmende Türen | Schallschutztüren

11 x in Österreich für Sie die
richtige Adresse.Mehr dazu unterwww.holzpartner.at

FUSSBÖDEN

A-4050 Traun, Rubensstraße 36
T +43 (0) 7229/736 31

office@keplinger.at • www.keplinger.at

ZUSCHNITT

SPEEDMASTER GMBH
A-4551 Ried im Traunkreis, Gewerbestraße 4

T +43 (0)7588 20020, F +43 (0)7588 20020-800

office@speedmaster.at    www.speedmaster.at

Möbelfertigteile, Zulieferprodukte, Zuschnitte

SPEEDMASTER GMBH
A-4551 Ried im Traunkreis, Gewerbestraße 4

T +43 (0)7588 20020, F +43 (0)7588 20020-800

office@speedmaster.at    www.speedmaster.at

Möbelfertigteile, Zulieferprodukte, Zuschnitte

SPEEDMASTER GMBH
A-4551 Ried im Traunkreis, Gewerbestraße 4

T +43 (0)7588 20020, F +43 (0)7588 20020-800

office@speedmaster.at    www.speedmaster.at

Möbelfertigteile, Zulieferprodukte, Zuschnitte

SPEEDMASTER GMBHA-4551 Ried im Traunkreis, Gewerbestraße 4
T +43 (0)7588 20020, F +43 (0)7588 20020-800
office@speedmaster.at    www.speedmaster.at

Möbelfertigteile, Zulieferprodukte, Zuschnitte

SPEEDMASTER GMBHA-4551 Ried im Traunkreis, Gewerbestraße 4
T +43 (0)7588 20020, F +43 (0)7588 20020-800
office@speedmaster.at    www.speedmaster.at

Möbelfertigteile, Zulieferprodukte, Zuschnitte

V E R K A U FSCHNITTHOLZ: Kirsch, Ahorn 270,– euro Nuss ab 700,–MASSIVHOLZPLATTEN  Buche, Eiche, Birn, Erle, Nuss
Tel. 07258/2533, info@elefant-moebel.at
DrECHSLErArBEITEN, MASSIVHOLZTEILE HANDLäufE

VERMIETE Tischlerhalle660–1000 m², Filter, Silo, gewerbl. 
Bewilligung f. Holz-/Metallverarbeitung 

vorhanden, m² € 1,80Wo: Molln, Sepp-Huber-Str.107258/2533, info@elefant-moebel.at

WERKSTATTAUSSTATTUNG

Eine Marke der 2700 Wiener Neustadt
Dr. Alexander Schärf Str. 12T: +43 2622 238 650F: +43 2622 238 653office@kurri.comwww.kurri.com

Holzspanheizungen, Holzzerspaner, Silobefüll- & Förderanlagen

MASCHINEN- UND MASCHINENZUBEHÖR

Schachermayer-Großhandelsgesellschaft m.b.H.

Schachermayerstraße 2 | A-4020 Linz

T:  +43(0)732-6599-0 | www.schachermayer.at

Partner fürGewerbe,Industrie
und Handel

Die nächste Ausgabe erscheint am 3. November 2016Anzeigenschluss ist der 14. Oktober 2016

Beilagen in dieser Ausgabe:CAD Zubehör GesmbHHolz-her GmbHMakita Werkzeug GesmbHWolfgang Denzel Auto AGWir bitten um Beachtung!

BEILAGENHINWEISE
w w w . w i t t m a n n - g m b h . a t

WITTMANN GmbH   4644 Scharnstein   Mühldorf 4   07615 2291

ZULIEFERTEILE

Rapid-Holztechnik GmbH
A-4432 Ernsthofen, Aigenfließen 48

T +43 (0) 7435/86 98office@rapid-holztechnik.com 
www.rapid-holztechnik.com

HOLZTECHNIK
Möbe l f ronten -  Korpuste i l e

Karl Baliko – Holzverarbeitung
6812 Meiningen · Gütleweg 2

T +43 (0) 55 22/719 22-0F +43 (0) 55 22/719 22-4
info@woodbox.at · www.woodbox.at

GLAS BERGER GMBHSonnenstraße 26, 3322 Viehdorf
T 07472/686 93, F 07472/686 93-9
offi  ce@glas-berger.at, www.glas-berger.at

GLASDESIGN

022014

P.b.b. Zul.-Nr. GZ 14Z040063 M, Österreichischer Wirtschaftsverlag, Grünbergstraße 15, 1120 Wien, Retouren an PF 100, 1350 Wien, Postnummer 2
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Mehr zum Thema Lehrlingsausbildung finden 

Sie in unserem Fachmagazin #ausbilden
www.ausbilden.co.at

ausbilden_INS_1_16_quer_alleMedien_2015_sib_II.indd   1

24.08.2015   12:16:27

Festool Österreich GmbH
A-5082 GrödigSchloss Glanegg 2 www.festool.atwww.festool.at/haendlersuche

0001536435_000001.pdf  -  November 26, 2013

Tel.: ++43 (0) 7258 / 5425
www.wieser-antik.com

aus
unserer
Schmiede Winkelbänder

TISCHLERMEISTERsucht eine  zusätzliche  Aufgabe 
im Bereich  Kleinmontagen, 

 Ausmessen,  Werksvertretungen 
und Baustellenkontrolle in Raum 

Wien und NÖ-Nord.manfred.decker@gmx.net

TISCHFÜSSE + GESTELLE
verschiedenste Holzarten

GESTELLE, MÖBEL, STÜHLE
PLATTEN, LEISTENFa. Wittmann GmbHTel. 0 76 15/22 91 

www.wittmann-gmbh.at

HAND- UND ELEKTROWERKZEUGE 

AM Baugeräte HandelsgmbH
Oberes Bahnfeld 2, A-2281 Raasdorf/Wien

(+43 2249) 28 495  ■ www.am-laser.at

SONDERPLATZIERUNG

U2, U3, U4

€ 6.160,–
bindende Platzierung 

+20%

http://www.diebauzeitung.at
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JOURNALTISCHLERADVERTORIAL PRINT
SPEZIFIKATIONEN

Kommunizieren Sie Ihre Markenbotschaft ausführlich 
mit einem Bild- und Textbeitrag in redaktioneller 
Anmutung. Präsentieren Sie Ihr Unternehmen 
als führender Experte, oder stellen Sie Ihre 
Produktinnovation im Detail vor. Sie liefern Text und 
Bild, wir gestalten Ihren Beitrag im vorgegebenen 
Layout. Auf Wunsch unterstützt Sie unsere 
Fachredaktion bei der Erstellung des Textes und der 
Auswahl der Bilder (Preis auf Anfrage).

      ADVERTORIAL ADVERTORIAL    
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Wenn ein Innenausbaubetrieb 
seit bald 100 Jahren in einer der 
heute nächtigungsstärksten 
Regionen Österreichs erfolg-
reich wirtschaftet, dann ist es 
wohl wenig überraschend, dass 
die Hotellerie einen wesentli-
chen Anteil seiner Kundschaft 
ausmacht: „Klar, wir machen 
auch Aufträge für Privatleute, 

aber auf das Gastgewerbe haben 
wir uns spezialisiert. Das sind 
rund 80 bis 90 Prozent unserer 
Arbeiten, alles hier im engsten 
Umkreis“, erklärt Franz Kröll, 
der die gleichnamige Tischle-
rei in Mayrhofen im Zillertal in 
dritter Generation leitet. Groß-
vater Gottfried Kröll gründete 
den Familienbetrieb 1929 nur 

ein paar Hausnummern vom 
heutigen Standort entfernt. Sein 
Vater zog dann in den Neubau 
und ermöglichte damit die ste-
tige Expansion, welche bis zum 
heutigen Tag passiert. 

PROFESSIONELLE GESTALTUNG
Der letzte Schritt dieser Expan-
sion sei eher ein strategischer 

als ein räumlicher gewesen. Als 
studierter Innenarchitekt setzt 
Kröll jetzt nämlich noch mehr 
auf den Faktor Design. Eine Ent-
scheidung, die durch das Eintre-
ten seiner Frau Marianne, eben-
falls Innenarchitektin und nun 
Vollzeit zu diesem Zweck einge-
stellt, nochmals unterstrichen 
wurde. „Es ist schon ein echter 

Mehrwert, wenn man neben 
Produktion und Montage eben 
auch Planung und Design aus 
der gleichen Hand und auf dem-
selben professionellen Niveau 
anbieten kann.“ 

UNABHÄNGIGKEIT ALS EIN 
STRATEGISCHER VORTEIL
Den Anspruch, einen möglichst 
großen Teil des Know-hows und 
der Wertschöpfung im eigenen 
Haus zu behalten, scheint ein 
integraler Teil der Firmenphilo-

sophie zu sein. Man produziert 
möglichst alles selbst und „auch 
die Mitarbeiter haben allesamt 
bei uns gelernt. Anstellungs-
verhältnisse sind typischer-
weise sehr lang. Aktuell sind 
sieben unserer 25 Angestellten 
Lehrlinge“, führt Kröll sichtlich 
stolz aus. Gerade in Zeiten, in 
denen alles knapp verfügbar ist, 
hat diese Bündelung von haus-
eigenem Wissen und Können 
den großen Vorteil, möglichst 
unabhängig von den Lieferzei-

ten Dritter zu bleiben und damit 
Verzögerungen zu vermeiden: 
„Sie können sich vorstellen, dass 
das beim Umbau eines Hotels, 
dessen Zimmer zu einem fixen 
Datum wieder vermietet sind, 
ein absolut kritischer Faktor 
ist. Da kann ich nicht anrufen 
und sagen, es dauert jetzt drei 
Wochen länger als gedacht.“

SOFORT GELIEFERT
Um Aufträge rationeller zu 
erledigen und damit ein wei-
teres Mittel zur Einhaltung 
der Lieferfristen im Köcher zu 
haben, war der Ersatz der betag-
ten Breitbandschleifmaschine 
schon länger ein Thema. „Wir 
hatten einige Fabrikate ange-
schaut, wussten aber ziemlich 
schnell, dass es wohl eine Kün-
dig wird“, erinnert sich Kröll, 
der bereits drei Jahre vor dem 
Kauf ein Angebot für das Modell 
Brilliant des Schweizer Schleif-
maschinenherstellers im Haus 
hatte, welche ihm schon gut 
zusagte: „Als ich dann etwas 
später im Netz die Perfect sah, 
wusste ich, die ist es. Die ist 
einfach das bissl mehr, das ich 
haben wollte.“ 
Dass dann auf einmal alles sehr 
schnell ging und das begehrte 
Spitzenmodell nur einige Tage 
später und damit noch vor 
einem anstehenden Großauf-
trag in der Werkstatt stand, dazu 
war rückblickend wohl etwas 
Glück nötig, so Kröll. Der Vorarl-
berger Maschinenhändler Mar-

tin Hopfner war nämlich bereit, 
sich von seinem Vorführmodell 
zu trennen, welches über die 
genau richtige Konfiguration 
verfügte. 

RUSTIKAL ODER FEIN 
Und die richtige Konfiguration 
bedeutete vor allem: mit Struk-
turbürste. „Das ist gerade ein 
Riesenthema. Die Kunden wol-
len meistens grob und rustikal. 
Wenn da keine Wurmlöcher drin 
sind, krieg’ ich’s wieder zurück“, 
überspitzt der sympathische 
Geschäftsführer die Situation 
vielleicht ein kleines bisschen. 
„Nein im Ernst, die Bürste rennt 
wirklich oft und wir sind sehr 
froh darüber.“ 
Weiter sei auch die leichtgän-
gige Bedienung ein Gewinn: 
„Jeder kann damit arbeiten, ob 
Jung oder Alt. Das ist schon 
alles sehr einleuchtend und 
geht locker von der Hand. Das 
war mir wichtig.“ 
Die Kündig Perfect sei wirklich 
in jeder Hinsicht eine runde 
Sache und auch beim Fein- und 
Lackschliff liefere die Maschine 
dank Diagonalschleiftechnolo-
gie exzellente Ergebnisse. Diese 
Finishes sind zwar momentan 
in der Region weniger gefragt, 
aber da die Perfect zwei, drei 
Jahrzehnte halten soll, sei es 
wichtig, gerüstet zu sein. Denn 
der nächste Oberflächentrend 
kommt bestimmt. 
www.tischlerei-kroell.at
www.kuendig.com 
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Interior-Designs mit Struktur 
Die Tischlerei Kröll in Mayrhofen realisiert viele Projekte für das regionale Gastgewerbe. 
Und da sind strukturierte Oberflächen seit einigen Jahren enorm gefragt. Darum war beim 
Kauf der neuen Breitbandschleifmaschine klar: Eine Strukturbürste muss mit an Bord sein. 

Unter den 25 Mitarbeitern sind aktuell sieben Lehrlinge. Ein moderner Maschinenpark spiele bestimmt eine Rolle, wenn man als Arbeitgeber für junge, angehende 
Tischler attraktiv sein will, ist sich Franz Kröll sicher.  

1: Als studierter Innenarchitekt legt Franz Kröll besonderen Wert auf Planung 
und Design.

2: Beim Einrichten von Hotels fallen naturgemäß viele Innentüren an. Auch Zerti-
fizierungen z. B. für Brandschutz seien ein Riesenthema.

3: Die Kündig Perfect-2 1350-REd-L hat Franz Kröll auf Anhieb beeindruckt: „Als 
ich die Maschine im Netz sah, wusste ich, die ist es.“ 

4: Beim Diagonalschleifen merke man, dass das Schleifbild im Gesamten einfach 
besser sei, bemerkt Kröll.

5: Wegen der hohen Nachfrage nach strukturierten Oberflächen sei die Bürste 
ständig im Einsatz.

1 2

3

4 5
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SONDERTHEMA HEIZUNG & ERNEUERBARE ENERGIE    

Die Förderungsaktion „Raus aus Öl und 
Gas“ soll Betrieben und Privatperso-

nen den Umstieg von einer fossil betrie-
benen Raumheizung auf ein nachhaltiges 
Heizungssystem erleichtern, um das im 
Regierungsprogramm festgesetzte Ziel der 
Klimaneutralität 2040 zu erreichen. Denn 
von den 1,7 Millionen heimischen Heiz-
kesseln sind knapp 40 Prozent oder rund 
600.000 Stück zwischen 15 und 30 Jahre 
alt und daher zum Teil dringend sanie-
rungsbedür� ig.
Für diese Förderungsaktion und die aktuelle 
Sanierungsoff ensive stehen für Privatper-
sonen und Betriebe insgesamt 650 Millio-

nen Euro zur Verfügung. Davon sind 400 
Millionen Euro für den Kesseltausch reser-
viert. Die Online-Antragstellung ist bis 
längstens 31. Dezember 2022 möglich bezie-
hungsweise so lange, wie Budget vorhan-
den ist.
Zusätzlich zu diesem Programm gibt es 
eine Vielzahl weiterer Bundes- und Lan-
desförderungen für die unterschiedlichs-
ten Bereiche. Es lohnt sich, vor der Umstel-
lung der betrieblichen Energieversorgung 
alle Möglichkeiten auszuloten, denn die 
investierte Zeit für die Recherche bringt 
in den meisten Fällen viel an erspartem 
Geld. (red/ck)

www.raus-aus-öl.at
www.umweltfoerderung.at/betriebe/ 

Eine Recherche, die sich lohnt
FÖRDERUNGEN Wer Klimaschutz ernst nimmt, fängt am besten im eigenen Betrieb an. Dabei 
gibt es einiges an Unterstützung beim Umstieg auf eine ökologische Energieversorgung. 

Betriebliche Investitionen in eine klimafreundliche 
Energieversorgung werden vielfältig gefördert.

Sie haben die beste Idee für die 
Einrichtung Ihrer Kunden? Dann 
lassen Sie diese auch daran teil-
haben. Anspruchsvolle Kunden 
wollen vorab ihr Qualitätspro-
dukt vom Tischler sehen, um ein 
Gefühl für die Wirkung im Raum 
zu bekommen. Damit helfen Sie 

nicht nur Ihren Kunden, son-
dern auch sich selbst, um mög-
liche Regiearbeiten und Anpas-
sungen zu vermeiden. O�  sind es 
Kleinigkeiten, die Sie mit einer 
fotorealistischen Planung klären 
können und die sich schon vor 
der Produktion mit wenig Auf-

wand ändern lassen. Mit der „All 
in One“-CAD-Anwendung Vario-
design3D auf Basis von Auto-
CAD-Volumenkörpern sind tra-
ditionelle Bauweisen genauso 
realisierbar wie der aktuelle 
Trend kubisch-puristischer For-
mensprache mit neuen Oberfl ä-

chen. Dabei entstehen Stücklis-
ten und NC-Programm direkt 
aus der Planung.
VarioDesign3D ist eine Entwick-
lung von Cad Design Center Rein-
hold Duft, 4942 Gurten, +43/
(0)7757/7003-0, office@cdc.at, 
www.cdc.at. 
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Mit einer fotorealistischen Planung kann man Kunden schon vorab ein Gefühl für den Raum vermitteln.

Ihre Möbelidee im Kopf des Kunden     
Moderne Tischler erledigen alle Planungsaufgaben mit VarioDesign3D, dem „All in One“-
CAD-CAM System.

SONDERTHEMA HEIZUNG & ERNEUERBARE ENERGIE  
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benen Raumheizung auf ein nachhaltiges 
Heizungssystem erleichtern, um das im 
Regierungsprogramm festgesetzte Ziel der 
Klimaneutralität 2040 zu erreichen. Denn 
von den 1,7 Millionen heimischen Heiz-
kesseln sind knapp 40 Prozent oder rund 
600.000 Stück zwischen 15 und 30 Jahre 
alt und daher zum Teil dringend sanie-
rungsbedür� ig.
Für diese Förderungsaktion und die aktuelle 
Sanierungsoff ensive stehen für Privatper-
sonen und Betriebe insgesamt 650 Millio-

nen Euro zur Verfügung. Davon sind 400 
Millionen Euro für den Kesseltausch reser-
viert. Die Online-Antragstellung ist bis 
längstens 31. Dezember 2022 möglich bezie-
hungsweise so lange, wie Budget vorhan-
den ist.
Zusätzlich zu diesem Programm gibt es 
eine Vielzahl weiterer Bundes- und Lan-
desförderungen für die unterschiedlichs-
ten Bereiche. Es lohnt sich, vor der Umstel-
lung der betrieblichen Energieversorgung 
alle Möglichkeiten auszuloten, denn die 
investierte Zeit für die Recherche bringt 
in den meisten Fällen viel an erspartem 
Geld. (red/ck)

www.raus-aus-öl.at
www.umweltfoerderung.at/betriebe/

Eine Recherche, die sich lohnt
FÖRDERUNGEN Wer Klimaschutz ernst nimmt, fängt am besten im eigenen Betrieb an. Dabei 
gibt es einiges an Unterstützung beim Umstieg auf eine ökologische Energieversorgung. 

Betriebliche Investitionen in eine klimafreundliche 
Energieversorgung werden vielfältig gefördert.FO
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Das Schachermayer-Maschi-
nenteam blickt mit Vorfreude 
auf das erste Messe-Highlight 
2022: Die Hausmesse für Groß-
maschinen und Anlagen ist seit 
vielen Jahren ein Fixpunkt in 
der Branche. In entspannter 
Atmosphäre können sich die 
Besucher neben Live-Vorfüh-
rungen der Maschinen namhaf-
ter Hersteller bei Fachvorträgen 
informieren und von unseren 
Experten beraten lassen. 

PERSÖNLICH INFORMIEREN
In den Tagen vor der Maschi-
nen-Hausmesse herrscht Hoch-

betrieb im Maschinenzentrum 
bei Schachermayer in Linz. 
Alle Fertigungsanlagen wer-
den von unseren Technikern 
auf Hochglanz poliert und 
für die Vorführungen einjus-
tiert. Das Maschinenzentrum 
wird am 27. und 28. April 2022 
der Branchentreff für Kunden 
aus allen Bundesländern, aber 
auch aus Deutschland, Tsche-
chien, Ungarn, Slowenien und 
Kroatien.
„Die letzte Hausmesse hat uns 
gezeigt, dass der Durst nach 
direkter Information, nach 
dem persönlichen Gespräch 

und dem Offline-Erlebnis nach 
der Pandemie groß war. Umso 
mehr freuen wir uns auf die 
Maschinenmesse im Frühjahr 
2022, besonders auf den Aus-
tausch mit unseren Kunden, 
die Präsentation der neuesten 
Maschinen – unterstützt durch 
Werkstechniker – und das Live-
Erlebnis in entspannter Atmo-
sphäre“, sagt Franz Luger, Lei-
ter der Abteilung Holzbearbei-
tungsmaschinen.
Die Veranstaltung findet unter 
Einhaltung der aktuellen Covid- 
Bestimmungen der Bundesre-
gierung statt. Sie finden dazu 

alle geltenden Maßnahmen 
tagesaktuell unter 
www.schachermayer.at. 
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Endlich wieder Messe  
Am 27. und 28. April 2022 öffnet Schachermayer in Linz wieder die Pforten für die 
Maschinenhausmesse. Präsentiert werden Holz- und Metallbearbeitungsmaschinen.

Im Schachermayer-Maschinenzentrum sind alle Top-Marken unter einem Dach vereint. Das Team freut sich auf viele Besucher und das Zusammenkommen in einer 
traditionell gemütlichen Atmosphäre.

TOP-THEMEN

Top-Marken für die Holzbear-
beitung 
• Ganner 
• Lange
• Striebig 
• Martin
• Weima 
• Homag Austria
• Schuko
• Cad Design Center

ANMELDUNG

Live dabei
Hier geht’s zur Anmeldung für 
die Maschinenhausmesse. Wir 
freuen uns auf Ihren Besuch.
sch.gmbh/anmeldung-gma-
april
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Preise siehe Anzeigenpreisliste. Preis der Doppelseite auf Anfrage. Textlänge abhängig von Anzahl und Größe der Bilder.
Angabe der Zeichenanzahl inkl. Leerzeichen. Anlieferung des Textes als Word-Datei, Bilder als druckfähiges Format (JPG, PNG, TIFF, PSD) mit 300 dpi Auflösung, Grafiken als Vektordatei.

1/1 SEITE
max. 2–4 Bilder

Überschrift max. 55 Zeichen
Vorspann max. 200 Zeichen
Fließtext max. 3.500 Zeichen

2/1 SEITE
max. 4–6 Bilder

Überschrift max. 55 Zeichen
Vorspann max. 200 Zeichen
Fließtext max. 6.500 Zeichen

1/2 SEITE
1–2 Bilder

Überschrift max. 55 Zeichen
Vorspann max. 200 Zeichen
Fließtext max. 1.500 Zeichen
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Gemeinsam besser: handwerkundbau.at ist die vereinte 
Website der Fachredaktionen von Österreichische Bauzeitung, 
Gebäudeinstallation, Tischler Journal, Metall, Color, Dach 
Wand und Glas. Dadurch erreicht die Onlineplattform 
Entscheidungsträger und Profis aus den Bereichen Architektur, 
Handwerk und Bau.

Unter handwerkundbau.at/tischlerei finden unsere Leser 
den Onlineauftritt vom Tischler Journal. Neben dem vielfältigen 
Informationsangebot sorgt die SEO-Optimierung der Artikel für 
eine optimale Reichweite Ihrer Online-Werbung – treffsicher in 
Ihrer Zielgruppe.

Werbemöglichkeiten auf der gesamten Plattform 
mit maximaler Reichweite finden Sie in den 
Handwerk+Bau Mediadaten.

                    Unsere Website ist ÖWA-geprüft und unser Newsletter 
ist DSGVO-konform.

Durchschnittlicher Monatswert 1. Quartal 2024, Seitennutzung mit und ohne Cookie Consent, Quelle: Google Analytics

114.390 39.570 36.130

http://www.handwerkundbau.at
http://www.handwerkundbau.at/tischlerei
http://www.handwerkundbau.at/mediadaten
https://oewa.at/ausweisung/
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Dateiformat: HTML 5, JPG, GIF, PNG

€ 480,– € 630,–
Bildformat: JPG, PNG

€ 690,–

POSITION  1

POSITION  2 P
O

S
IT

IO
N

  3

SUPERBANNER
728 x 90 px + Mobile 300 x 50 px, Position 1  oder 2

SKYSCRAPER
120 x 600 px + Mobile 320 x 480 px, Position 3  

CONTENT BANNER
300 x 100 px + Mobile 300 x 50 px, Position 2  

CONTENT AD
300 x 250 px + Mobile 300 x 250 px, Position 2  

BILLBOARD
1024 x 250 px + Mobile 300 x 50 px, Position 1
Dateiformat: HTML 5, JPG, GIF, PNG 

SITEBAR, HALF PAGE AD
300 x 600 px + Mobile 300 x 600 px, Dateiformat: JPG, GIF, PNG 
(dynamisch max. 450 x 900 px, nur im Dateiformat: HTML 5), 
Position 3  

VIDEO CONTENT AD
300 x 250 px + Mobile 300 x 250 px, Position 2
Dateiformat: HTML 5

SITELINK
Text-Bild- und Linkkombination:  
1 Bild max. 440 x 280 px, Headline max. 
50 Zeichen, Text max. 190 Zeichen, Link zu Ihrer 
Landingpage, Position 2

ADVERTORIAL
Teaser und Artikel: 
max. 3 Bilder à 1000 x 667 px (optimal), Headline 
max. 100  Zeichen, Text max. 1.500 Zeichen, 
Position 2

Preise gelten für einen Monat zzgl. 20% MwSt., gültig ab 1.1.2025. Die Bannerformate werden in Rotation mit maximal drei weiteren Werbekunden auf dieser Platzierung eingeblendet. Eine 
Fixplatzierung des gewünschten Werbeplatzes (zzgl. 20%) ist möglich.

http://www.handwerkundbau.at/tischlerei
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PREISLISTE ONLINE

Die hohe Öffnungsrate unseres Newsletters 
spricht für die hohe Qualität der Adressen. 
Alle Empfänger haben ihre explizite 
Zustimmung zum Erhalt gegeben.

AUSGABE ERSCHEINUNGS- 
TERMIN

1 16.01.2025

2 13.02.2025

3 13.03.2025

4 17.04.2025

5 15.05.2025

6 12.06.2025

7 17.07.2025

8 21.08.2025

9 11.09.2025

10 16.10.2025

11 13.11.2025

12 11.12.2025

ERSCHEINUNGSINTERVALL ÖFFNUNGSRATE CLICK TO OPEN RATEEMPFÄNGER

12
pro Jahr

44,9 % 29,6 %1.352

EXKLUSIV-NEWSLETTER
Der individuell für Sie gestaltete 
Newsletter bringt Ihre Markenbotschaft 
großflächig und prominent zu unseren 
Abonnenten. Unsere Redaktion bemüht 
sich um weitere passende Inhalte, 
um das Leseinteresse zu fördern. 
Zusätzlich wird Ihre Einschaltung 
wahlweise als Sitelink oder Advertorial 
mit einem Monat Laufzeit auf unserem 
Onlineportal platziert. 

←

FULLBANNER
468 x 60 px + Mobile 300 x 50 px

CONTENT AD
300 x 250 px + Mobile 300 x 250 px

Dateiformat: JPG, PNG Werbemittelanlieferung 
5 Werktage vor 

Erscheinungstermin.

SITELINK
Der Sitelink besteht aus einem kurzen 
Text und einem Bild und verlinkt vom 
Newsletter und von unserer  Homepage 
direkt auf Ihre Landingpage.

€ 1.380,–*€ 1.810,–*

ADVERTORIAL
Mit einem Klick auf den Teaser im 
Newsletter oder auf unserer Homepage 
gelangt Ihr Kunde zur Vollansicht Ihres 
Advertorials, eingebettet in unser redak-
tionelles Umfeld.

€ 1.380,–* € 350,–

*inkl.
1 MONAT PRÄSENZ 

AUF UNSERER 

 WEBSITE

Durchschnittlicher Monatswert 2. Quartal 2024, Quelle: Eyepin

http://www.handwerkundbau.at/newsletter
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PREISLISTE ONLINE

ADVERTORIAL.INTERAKTIV
Mit unserem brandneuen Paketangebot Advertorial.INTERAKTIV 
vermitteln Sie Ihren Kunden Ihre wichtigsten USPs rasch und 
übersichtlich auf einer individuellen, animierten Landingpage. 
Dadurch ist garantiert, dass sich Ihre Kunden intensiv mit Ihren 
Produkten auseinandersetzen. 

Das Paket beinhaltet die Erstellung, das 
Hosting und ein digitales Werbepaket!

Weitere Information erhalten Sie gerne auf 
Anfrage. 

€ 3.080,–

Preise zzgl. 20% MwSt., gültig ab 1.1.2025.

DEMO STARTEN!
https://bit.ly/3H0MxC7
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JOURNALTISCHLERDIGITAL SPECIALS
PREISLISTE ONLINE

SPONSORING INTERAKTIVER 
CONTENT
Mittels einer innovativen Software gestalten wir 
passend zu Ihren Produkten ein interaktives 
redaktionelles Umfeld auf unserem Onlineportal. 
Als Sponsor wird Ihr Unternehmenslogo 
an prominenter Stelle integriert, sowie Ihre 
Unternehmensinformationen inklusive Verlinkung auf 
Ihr Kontaktformular zur Leadgenerierung platziert. Mit 
der Ausspielung auf unserem Onlineportal, in unseren 
Newslettern und über Social Media, sorgen wir für die 
optimale Reichweite. Mindestlaufzeit sechs Monate.

←

PRODUCT.DISPLAY
Von informativen Produktschulungen für 
Ihren Außendienst bis hin zu interaktiven 
Produktpräsentationen für Ihre Kunden – wir bereiten 
Ihre Inhalte ansprechend und spielerisch für Sie auf. 
Das Responsive Design passt sich optimal auf das 
jeweilige Ausgabegerät an. Dadurch ist Ihr Product.
Display auch das ideale Präsentationstool für Ihren 
Vertrieb beim Kunden. Zusätzlich können Lernelemente 
und unterhaltsame Quizformate umgesetzt werden. 
Auf Wunsch übernehmen wir das Hosting oder Sie 
integrieren Ihr Product.Display direkt auf Ihrem 
Onlineportal. Details und Preise auf Anfrage.

WEBINAR
Webinare sind heute eine beliebte Form der 
Wissensvermittlung und Leadgenerierung in Echtzeit. 
Von der Moderation durch unsere Fachredaktion 
bis zum technischen Support – wir sorgen für Ihren 
gelungenen Auftritt. Details und Preise auf Anfrage.

Preise zzgl. 20% MwSt., gültig ab 1.1.2025.

€ 620,– pro Monat

DEMO STARTEN!
https://bit.ly/3p9Jsrm
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JOURNALTISCHLER

ANLIEFERUNG DRUCKUNTERLAGEN
Übermittlung digitaler Daten ausschließlich per E-Mail an 
anzeigenservice@wirtschaftsverlag.at

DRUCK- UND BINDEVERFAHREN
Offset, Klammerheftung, für Tonwertabweichungen im 
Toleranzbereich übernimmt der Verlag keine Haftung.

DATENFORMAT
◼   Printoptimierte PDF-Dateien nach Standard „PDF/X-4:2008“ mit Ausgabe-

Intention.
◼   Farbprofil für gestrichene Papiere (Bogenoffset): ISO Coated v2 (ECI).
◼   Keine Schmuckfarben (z. B. HKS, Pantone), RGB sowie indizierte Farben – bitte 

in Prozessfarben CMYK (Euroskala) anlegen.
◼   Alle Schriften einbetten.
◼   Bilder im Dokument sollten mit 300 dpi/Strichbilder mit 1200 dpi aufgelöst sein.

ADVERTORIAL RICHTLINIEN
Ein Advertorial wird nach § 26 Mediengesetz als entgeltliche 
Einschaltung gekennzeichnet. Ein Korrekturdurchgang ist im 
Preis inkludiert. Sollten die angelieferten Unterlagen stark von den 
Vorgaben abweichen, werden neue Unterlagen angefordert oder der 
Mehraufwand für die Überarbeitung nach vorheriger Rücksprache in 
Rechnung gestellt (max. EUR 500,–). 

ANLIEFERUNG GEDRUCKTER WERBEMITTEL
Friedrich Druck & Medien GmbH,
A-4020 Linz, Zamenhofstraße 43–45

Die Beilagen müssen bis Druckunterlagenschluss in der Druckerei eintreffen. 

ANLIEFERUNG ONLINEWERBEMITTEL
Die Online-Werbeformate richten sich nach den IAB-Standards für Werbemittel. 
Bitte beachten Sie bei der Anlieferung der Werbemittel eine Mindestvorlaufzeit von 
5 Werktagen. Online-Banner dürfen eine Dateigröße von max. 150 kb, Mobile Banner 
80 kb nicht überschreiten.
Bitte übermitteln Sie Ihre Werbemittel per Mail an
anzeigenservice@wirtschaftsverlag.at

INFORMATIONEN

BANKVERBINDUNG
Inserate
Bank Austria, IBAN AT511100004240571200, BIC BKAUATWW

Abos
Bank Austria, IBAN AT171100009523298900, BIC BKAUATWW

Rechnungen sind innerhalb 30 Tage netto zahlbar

MEDIADATEN 2025
Vorbehaltlich Änderungen,  Irrtümer, Druck- und Satzfehler.
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JOURNALTISCHLERKONTAKT

AGB & DATENSCHUTZ
Es gelten die AGB der Österreichischer Wirtschaftsverlag GmbH,  
abrufbar unter: www.wirtschaftsverlag.at/agb

Bei Fragen zum Datenschutz wenden Sie sich bitte an
datenschutz@wirtschaftsverlag.at

HERAUSGEBER, MEDIENINHABER UND VERLEGER
Österreichischer Wirtschaftsverlag GmbH 
Lassallestraße 7a, Unit 5, Top 101-1, 1020 Wien
T +43 1 54664 0 
M office@wirtschaftsverlag.at 
E www.wirtschaftsverlag.at

ABOSERVICE
T +43 1 54664 135
E aboservice@wirtschaftsverlag.at

ANZEIGENSERVICE
T +43 1 54664 444
E anzeigenservice@wirtschaftsverlag.at

ORGAN
Offizielles Fachorgan der Bundesinnung und der Landesinnungen der Tischler

IHR TISCHLER-JOURNAL-TEAM

ANZEIGEN- & MEDIENBERATUNG
Violetta Seidel
M +43 676 884 65 245
E v.seidel@wirtschaftsverlag.at

CHEFREDAKTEURIN
Mag.a Gudrun Haigermoser
E ext.g.haigermoser@wirtschaftsverlag.at
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