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3DAS MEDIUM

6 210 x 297 mm
Satzspiegel: 185 x 255 mm

AUSGABEN PRO JAHR ZEITSCHRIFTENFORMAT

METALL · 04 202538 39

FÜGEN, VERBINDEN, SCHWEISSEN FÜGEN, VERBINDEN, SCHWEISSEN

Rubrik für Inhalt Rubrik für Inhalt

noch mehr Zugkraft, clincht man einen „Doppel-
punkt“, also zwei Rundpunkte direkt nebeneinander.

WAS KANN NIETEN? 
Besonders dort, wo dünne Materialien oder ein Mate-
rialmix aus Metallen miteinander verbunden werden, 
punktet die verzugsfreie Niettechnik. Damit können 
sogar lange Profi le miteinander verbunden werden. 

Für den Einsatz in sicherheitsrelevanten Berei-
chen ermöglicht die Niettechnik eine unlösbare und 
gleichzeitig prozesssichere Verbindung. Mit Werk-
zeugsystemen, die in den Setzprozess integriert wer-
den, lässt sich jeder Setzvorgang dokumentieren. Die 
im Metallbau häufi g eingesetzten Nietverfahren sind 
Stanznieten und Blindnieten:
◼ Stanznieten ist ein Fügeverfahren, das hochfes-

te zwei- oder mehrlagige Verbindungen gleicher 
oder verschiedener Werksto� e scha� t. Wenn 
sich die Niete durch die Fügeteile durchstanzt, 
bleibt die Fügezone verzugsfrei. Die Verbindun-
gen sind gas-und fl üssigkeitsdicht.

◼ Das Blindnieten erfolgt nur von einer Seite 
aus durch ein vorgebohrtes Loch. Die andere 
Seite ist für den Bearbeiter nicht sichtbar, 
also „blind“. Dieses Verfahren spielt speziell 
dort seine Stärke aus, wo man an den schwer 
zugänglichen Stellen nur von einer Seite dazu-
kommt. Blindnieten erzeugt stabile Verbindun-
gen speziell bei dünnen Blechen.

WAS KANN SCHRAUBEN?
Das prozesssichere Fügen von dünnen Blechen lässt 
sich auch mit dem direkten Verschrauben bewerk-

telligen. Dazu eigen sich am besten sogenannte ge-
windefurchende Schrauben. Deren Vorteile: eine ver-
stärkte Sicherheit gegen das selbstständige Lösen, 
damit einhergehend eine sehr hohe Tragfähigkeit 
und eine erhebliche Reduzierung für den Montage-
aufwand.

Der Einsatz von gewindefurchenden Schrauben 
verringert laut den einschlägigen Anbietern die 
Nebenkosten (Gewindeschneiden, Kontrolle, Werk-
zeuge) um bis zu etwa 85 Prozent. Die restlichen 
rund 15 Prozent bleiben für das Verbindungselement 
selbst, also die Kosten der Schraube. Diese Direkt-
verschaubungen eignen sich für das Fügen von Stahl 
und Aluminium und erfordern keine zusätzlichen Si-
cherungselemente wie Scheiben, Muttern oder Clips. 
Ideal ist das etwa bei der Fertigung von Blechver-
kleidungen.

WAS KANN KLEBEN?
Metallbauer*innen stehen immer wieder vor der Auf-
gabe, eine sto� schlüssige und werksto� schonende 
Verbindungstechnik einzusetzen. Dafür eignet sich 
das Kleben. Bleche können mit sehr viel verschie-
denen Klebsto� en zusammengefügt werden. Ideal 
dafür sind Hochleistungsklebsto� e, um hochfeste 
und dauerhafte Verbindungen zu scha� en.

Die höchste Festigkeiten erzielen sogenannte 
Zwei-Komponenten-Reaktionsklebsto� e (2K) auf 
Basis Epoxidharz und Methylmethacrylat (MMA). 
Sie härten durch eine chemische Reaktion aus und 
sind zum Metallkleben ideal geeignet. Je nach An-
forderung gibt es Klebsto� e mit kurzen oder auch 
längeren Verarbeitungszeiten. ■
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Jedes Verfahren hat 
seine individuellen 
Vor- und Nachteile. 

Kühle Verfahren zum 
sicheren Verbinden
Nicht immer müssen Blechverbindungen im Metallbau geschweißt werden. Clinchen, Nieten, Schrauben und 
auch Kleben sind die „kalten“ Alternativen in der Füge- und Verbindungstechnik. Text: Gernot Paul Wagner

Nicht nur mit dem „heißen“ Schweißen lassen 
sich Bleche miteinander fügen und verbinden. 
Oft kommen die „kalten“ Verbindungstechno-

logien wie Clinchen, Nieten, Schrauben und Kleben 
zum Einsatz. Welche Füge- und Verbindungstech-
nik am besten zum Einsatz kommt, entscheidet die 
individuelle Aufgabe. Daher wurde auch auf einen 
Vergleich zwischen den Technologien verzichtet.

WAS KANN CLINCHEN? 
Clinchen oder Durchsetzfügen ist ein mechanisches 
Fügeverfahren, um Bleche und Profi le miteinander 
zu verbinden. In einem Kaltumformprozess erfolgt 
eine kraft-und formschlüssige, unlösbare Verbindung 
der Bauteile. Es werden keine Verbindungselemente 
oder Zusatzsto� e benötigt. Die Verbindung wird nur 
durch starkes Ineinanderdrücken der Fügeteile ge-
scha� en. Man kann zwei oder mehr Bleche mitein-
ander verbinden, wobei die Dicken und das Material 

gleich oder auch unterschiedlich sein können. Ohne 
die Oberfl ächenbescha� enheit zu verändern, lassen 
sich Stahl, Edelstahl, rostfreier Stahl, Aluminium, 
Legierungen sowie beschichtete (verzinkte) und la-
ckierte Bleche clinchen. Eine Vor- oder Nachbehand-
lung auch bei beschichteten, öligen oder fettigen Ble-
chen ist nicht erforderlich. Mit diesen Eigenschaften 
spielt das Clinchen seine Stärken aus.

Zumeist wird das Clinchen für sehr dünne Bleche 
von 0,1 Millimter bis zu einer Gesamtdicke von 12 
Millimeter verwendet. „Geclincht“ wird sehr häufi g 
bei Karosserieteilen, Gehäusen oder Blechverkeli-
dungen. Clinchen ist ein sehr schnelles Fügeverfah-
ren, die Zykluszeiten betragen meist weniger als eine 
Sekunde. Bei den Clinchpunkt-Formen ist der „runde 
Fügepunkt“ der millionenfach bewährte Klassiker. 
Damit ist eine statisch und dynamisch hochfeste 
sowie wasser-und gasdichte Verbindung möglich. 
Braucht man eine verdrehsichere Verbindung mit 

ANBIETER
◼ www.eckold.de
◼ www.ejot.de
◼ www.gesipa.at
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1: Clinchen: Kaltumformprozess 
für eine unlösbare Verbindung der 
Bauteile.

2: Blindnieten: Zum Verbinden von 
dünnen Materialien oder einem 
Materialmix aus Metallen.

3: Schrauben: Sicherheit gegen 
das selbstständige Lösen.

4: Kleben als stoff schlüssige und 
werkstoff schonende Verbindung.3 4
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BLATTLINIE
METALL ist das führende Fachmagazin der hiesigen Metalltechnik-Branche. 
Als offizielles Organ der österreichischen Metalltechnik-Innung erreicht es alle 
Betriebe des heimischen Metallgewerbes.

Behandelt werden strukturierte Fachinhalte aus den Bereichen Metallbau, 
Maschinen, Werkzeuge, Bearbeitungstechnik sowie Werkstoffe und 
Oberflächentechnik. Die regelmäßigen Themenschwerpunkte legen den Fokus 
auf die Praxis in Betrieb und Werkstatt.

METALL informiert auch über die Aktivitäten von Bundesinnung, 
Landesinnungen, Interessensvertretungen, Arbeitsgemeinschaften und 
Netzwerken des heimischen Metallgewerbes.

LESERKREIS
Inhaber, leitende Persönlichkeiten in Unternehmen des metallverarbeitenden 
Gewerbes, insbesondere in den Branchen Metallbau- & Blechtechnik, 
Stahlbau, Schweißtechnik, Schmiedetechnik, Fahrzeugbau, 
Landmaschinentechnik, Maschinenbau, Werkzeugbau, Zerspanungstechnik 
sowie Konstruktionstechnik. Berufs- und Interessensvertretungen, 
Bildungseinrichtungen und facheinschlägige Netzwerk-Cluster. 

DRUCKAUFLAGE

8.117
Exemplare (1. HJ 2025)

Au�agenkontrolle

Ö
sterreichische

AKÖ

E-PAPER-APP

https://epaper.wirtschaftsverlag.at

http://www.oeak.at
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4TERMIN- UND THEMENPLAN 2026

AUSGABE 01

ANZEIGENSCHLUSS � 09.02.
DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS� 16.02.
ERSCHEINUNGSTERMIN� 03.03. 

◼ � Fenster, Tür, Tor, Zaunsysteme

◼ � Überdachungen und 
Sonnenschutz

◼ � Profile & Profilsysteme

◼ � Blech- & Oberflächentechnik

◼ � Elektrowerkzeuge

Vorbericht: Fensterbau Frontale | 
Digitalbau | Intertool

AUSGABE 02
◼  Fassadenbau

◼  Treppen und Geländer

◼  Balkone und Vordächer

◼  Brand- und Rauchschutz

◼  Schweißtechnik

Vorbericht: GrindingHub | Carst Hub

Nachbericht: Fensterbau Frontale | 
Digitalbau

ANZEIGENSCHLUSS � 03.04.
DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS� 13.04.
ERSCHEINUNGSTERMIN� 28.04. 

AUSGABE 03
◼ � Aluminium und Stah

◼ � Winter- & Sommergarten

◼ � Digitalisierung im Metallbau

◼ � Metallbearbeitung

◼ � Gebäudesicherheit 

Beilage

GEBÄUDEHÜLLE I

ANZEIGENSCHLUSS � 26.05.
DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS� 02.06. 
ERSCHEINUNGSTERMIN� 18.06.

AUSGABE 04
◼ � Schneiden & Schweißen

◼ � Nachhaltigkeit & Recycling

◼ � Beschläge & Befestigungstechnik

◼ � Solar & Photovoltaik

◼ � Maschinen

Beilage

FENSTER+TÜREN

ANZEIGENSCHLUSS � 24.08.
DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS� 31.08.
ERSCHEINUNGSTERMIN� 15.09. 

AUSGABE 05
◼ � Neuentwicklungen im Glas- und 

Metallbau

◼ � Fensterbau

◼ � Lagerlogistig

◼ � Blech- & Oberflächentechnik

◼ � Software-Lösungen

Beilage

GEBÄUDEHÜLLE II

ANZEIGENSCHLUSS � 09.09.
DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS� 16.10.
ERSCHEINUNGSTERMIN� 03.11. 

AUSGABE 06
◼ � Schließ- & Zutrittstechnik

◼ � Hebetechnik und Robotik

◼ � Metallbearbeitung (CNC)

◼ � Schweißtechnik

◼ � Werkstattausstattung

Vorbericht: BAU München 2027

ANZEIGENSCHLUSS � 20.11.
DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS� 27.11. 
ERSCHEINUNGSTERMIN� 15.12.

+
URLAUB- &

JAHRESPLANER

2027
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5ANZEIGEN

PREISLISTE PRINT

PANORAMASEITE
420 x 297 mm

€ 7.290,–

1/1 SEITE
210 x 297 mm | 185 x 255 mm*

€ 4.860,–

Formate abfallend, exkl. 3 mm Beschnitt. Preise zzgl. 5% Werbeabgabe und 20% MwSt., gültig ab 1.1.2026. * Satzspiegel

1/2 SEITE
Hoch: 99 x 297 mm | 90 x 255 mm*

Quer: 210 x 140 mm | 185 x 125 mm*

€ 3.060,–

1/3 SEITE
Hoch: 70 x 297 mm |  59 x 255 mm*
Quer: 210 x 100 mm | 185 x 85 mm*

2-spaltig: 122 x 125 mm* 

€ 2.430,–

1/4 SEITE
Hoch: 44 x 255 mm* 
Quer: 185 x 60 mm* 

2-spaltig: 90 x 125 mm* 

€ 2.100,–

1/8 SEITE
Hoch: 44 x 125 mm* 
Quer: 185 x 28 mm* 

2-spaltig: 90 x 60 mm* 

€ 1.210,–

TITELSEITE
210 x 200 mm

Gestaltungsvorgabe: Das Bild muss 
metallspezifisch und möglichst 
firmenneutral sein. Gewünscht 

sind architektonisch ansprechende 
Objekte, Maschinen, Tragwerke oder 

Konstruktionsdetails, und es darf keinen 
Text außer dem Firmenlogo enthalten. Die 

Größe des Logos darf das Erscheinungsbild 
der Titelseite nicht dominieren.

€ 6.690,–
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6SONDERWERBEFORMEN

PREISLISTE PRINT

Preise zzgl. 5% Werbeabgabe (entfällt bei Druck-/Produktionskosten) und 20% MwSt., gültig ab 1.1.2026

BANDEROLE
Die Banderole umhüllt das Magazin und 

wird vom Kunden bereitgestellt. 
Gesamtauflage

€ 5.380,–*

TIP-ON-CARD
Nur in Kombination mit gebuchtem 

Inserat. Tip-on-Card wird vom Kunden 
bereitgestellt. 

Gesamtauflage

€ 2.870,–*

BEIHEFTER
Preis auf Anfrage!

BEILAGEN
Beilagen werden vom Kunden 

bereitgestellt und lose beigelegt. 

Gesamtauflage
bis 20 Gramm,

Format max. 205 x 290 mm

Weitere Gewichtsklassen
auf Anfrage!

€ 3.780,–*

*�Auf Wunsch übernehmen wir gerne die Produktion Ihrer Werbemittel. Drucktechnisch sind Ihren Wünschen kaum Grenzen gesetzt, wir beraten Sie gerne!

MARKTFÜHRER  
PRINT & ONLINE

Ihr Printeintrag mit Logo und Kontaktdaten 
wird in 6 Ausgaben unter der gewünschten 

Rubrik im Marktführer veröffentlicht. 
Online werden Ihre Kontaktdaten mit 
Ihrem Logo, einer Verlinkung zu Ihrer 
Website, einem mailto-Feature, einem 

Google-Maps-Eintrag und einer kurzen 
Beschreibung Ihres Unternehmens und 

Ihrer Leistungen in den gewünschten 
Rubriken veröffentlicht.

60 x 35 mm/Jahresabo

€ 2.160,–
60 x 50 mm/Jahresabo

€ 2.760,–

Marktplatz
DIE PL ATTFORM FÜR IHRE WERBUNG

Ihr Spezialist für Lagertechnik
Tel.:+43 (0)664 130 86 35

E-Mail: fruehwirth@ohra.de · www.ohra.at

Anzeigenformate und Preise:
Im Zuge des neuen Layouts haben wir unseren Marktplatz aufgeräumt 

und damit ändern sich die Formate und Anzeigenpreise:

59 x 25 mm 
B: 59 mm

H
: 

25
 m

m

59  x  44 mm

B: 59 mm

H
: 

44
 m

mBei einmaliger Schaltung:
59  x  25 mm ........€ 260,– 59  x  44 mm ........€ 370,–

Jahresschaltung (10 Ausgaben):
59  x  25 mm .... € 2.100,– 59  x  44 mm .... € 2.940,–

K O N T A K T :

Dejan AndricT (01) 546 64-252E d.andric@wirtscha� sverlag.at

Gerhard WeberbergerT 0 732/31 50 29E linz@wirtscha� sverlag.at

SCHWERPUNKTTHEMEN 
DER AUSGABE 11/2016:   Oberfl ächentechnik  BlechtechnikAnzeigenschluss: 25. Oktober 2016

Erscheinungstermin: 14. November 2016

Jeder Einzelne von uns kann die Welt zum Besseren 

verändern. Helfen wir den Menschen in Äthiopien 

sich selbst zu helfen und die Armut zu besiegen!
GEMEINSAM SIND WIR MENSCHEN FÜR MENSCHEN!

MEHR AUF MFM.ATBankinstitut Raiffeisen IBAN AT28 3200 0000 0022 2000
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Rationelle Oberflächentechnik mit

Elektro-, Druckluftwerkzeugen, Maschinen
mit biegsamen Wellen

Schleifmittel und Poliermittel für alle Werkstoffe
Suhner SU-matic Handelsges.mbH
Walkürengasse 11 / 1, 1150 Wien

Tel.01- 587 16 14, Fax 01- 587 48 19

office.at@suhner.com   www.suhner.com

D-84106 Volkenschwand | Mainburger Straße 9

Tel. 0049 8754 12 41 | Fax 0049 8754 13 24
info@ehrmaier.de | http://www.ehrmaier.de/

www.plasticmetall.com 
A -1120 Wien | Steinhagegasse 13 | +43-(0)1-817 13 51

SONDERPLATZIERUNG

U2, U3, U4

€ 5.860,–
bindende Platzierung 

+20%

http://www.diebauzeitung.at
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7ADVERTORIAL PRINT

SPEZIFIKATIONEN

Kommunizieren Sie Ihre Markenbotschaft ausführlich 
mit einem Bild- und Textbeitrag in redaktioneller 
Anmutung. Präsentieren Sie Ihr Unternehmen 
als führender Experte, oder stellen Sie Ihre 
Produktinnovation im Detail vor. Sie liefern Text und 
Bild, wir gestalten Ihren Beitrag im vorgegebenen 
Layout. Auf Wunsch unterstützt Sie unsere 
Fachredaktion bei der Erstellung des Textes und der 
Auswahl der Bilder (Preis auf Anfrage).

METALL 1 // 2023 METALL 1// 202320 21 

BRANCHE — THEMA BRANCHE — THEMA

WERBUNG

Über zweihundert Aussteller zeigen heuer auf dem Branchentreffen in Linz ihre neuesten Innovationen aus den Bereichen Bauen, Wohnen, Fertigen.

Zwischen vier Welten 
Auf der „Bauen, Wohnen, Fertigen” (BWF) in Linz werden von 5. Bis 6. Oktober 2022 Produkte in 
vier Themenwelten speziell auch für die metallverarbeitende Branche präsentiert.

Über zweihundert Aussteller zeigen heuer 
auf dem Branchentreffen in Linz ihre Inno-
vationen aus den Bereichen Bauen, Woh-
nen, Fertigen. Für die Metaller sind dabei 
insbesondere die Sparten Baubeschläge, 
Befestigungstechnik, Chemisch-Tech-
nische-Produkte, Werkzeuge, Arbeits-
schutz, Arbeitsbekleidung sowie Metall-
bearbeitungsmaschinen für die professi-
onelle Fertigung interessant. Außerdem 
können Besucher der BWF einen Blick auf 
das neue Ausgabe- und Beschaffungssy-
stem Boostrack von Schachermayer wer-
fen, welches je nach Anforderung die pas-
sende Lösung für den Betrieb bereithält. 
Das System trägt dazu bei, dass die Mate-
rialversorgung, das in Ordnung gehalten 
und Wegzeiten verkürzt werden, wodurch 
die Produktivität im Betrieb nachhaltig 
gesteigert werden kann.

Ort der Begegnung
Schachermayer bietet den Besuchern 
jedoch nicht nur ein Event zur Information, 

sondern auch eine Plattform für den fach-
lichen Austausch in angenehmer Atmo-
sphäre mit reichhaltigem kulinarischem 
Angebot, Shuttle-Bus und gemütlichen 
Kommunikations-Zonen. Auch Gerd 
Schachermayer schätzt die Möglichkeit 
des persönlichen Austausches: „In tur-
bulenten Zeiten wie diesen, ist die BWF 
eine gute Möglichkeit, sich in sehr kurzer 
Zeit, ohne lange Wege, über ein breites 
Sorfreut es mich sehr, dass wir gemein-
sam mit zweihundert Ausstellern die Pro-
duktneuheiten und Dienstleistungen der 
letzten Jahre in einem professionellen 
Messeformat präsentieren können. Unser 
Ziel: Ein vielfältiges Gesamtpaket, welches 
die Fachbesucher begeistert, egal aus 
welcher Branche sie kommen. Auf diese 
Weise kann jedes Unternehmen etwas für 
sich und seinen Arbeitsalltag mitnehmen.“

Produktvielfalt in vier Welten
Auf dem Messegelände zwei können 
Besucher vier große Themenwelten, SC
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bestehend aus den Bereichen Service, 
Küche (Fokus Essbereich), Küche (im 
Wohn- und Arbeitsbereich) sowie Well-
ness, besichtigen. Durch die Präsentation 
in authentischen Wohn- und Lebensräu-
men können die Produkte in der Anwen-
dung begutachtet werden. Ferner gibt es 
die Möglichkeit, die Funktionalität und die 
Kombinationsmöglichkeiten der jewei-
ligen Produkte vor die Möglichkeit, die 
Funktionalität und die Ort zu testen. Dabei 
werden auch aktuelle Trends und neue 
Dienstleistungen der Branche gezeigt.

#helloyellow meets #bwf
Das Messeglände 2 liegt auch direkt bei 
der hello yellow Arena von Schacherma-
yer – mit Pumptrack und Velodrom (Rado-
val). Die Werksportanlage wurde als Ort 
der Begegnung und die Möglichkeit, die 
Funktionalität und die Bewegung geschaf-
fen und steht sportbegeisterten Kunden, 
Lieferanten, Mitarbeitern und Gästen von 
Schachermayer frei zur Verfügung. An den 
Messetagen sind Top-Radsportprofis vor 
Ort und zeigen live ihr Können auf beiden 
Anlagen. 

Blick hinter die Kulissen
An beiden Messetagen haben die Fachbe-
sucher im Rahmen von geführten Besich-
tigungen die Möglichkeit einen unmittel-
baren Eindruck von der modernen Logi-
stik von Schachermayer zu erhalten und 
einen Blick hinter die Kulissen zu wer-
fen: Auf diese Weise werden Einblicke 
in betriebliche Abläufe gewährt, wobei 
ebenso gezeigt wird, welche Schritte not-
wendig sind, bevor die jeweilige Wahre 
zum Kunden geliefert wird – dabei sind 
auch Bereiche des erst kürzlich errichte-
ten Neubaus in die Tour integriert.

Eine Anmeldung zur BWF 2022 ist erfor-
derlich. Interessenten können sich online 
zur Messe anmelden:
www.bwf-schachermayer.at

Messe BWF 2022
Von 5. bis 6. Oktober 2022
Schachermayer Linz
Schachermayerstraße 2
Messegelände 1+2
4020 Linz

Besuchern wird neben einem vielfältigen Messeprogramm gleichsam die Möglichkeit geboten im Rahmen 
einer geführten Besichtigung einen unmittelbaren Eindruck von der Logistik des Grosshändlers Schacher-
mayer zu erhalten.

Gerd Schachermayer freut sich auf die Möglichkeit 
der persönlichen Begegnung: „Ich freue mich, 
dass wir gemeinsam mit zweihundert Ausstellern, 
die Produktneuheiten und Dienstleistungen der 
letzten Jahre in einem professionellen Messeformat 
präsentieren können.”

DIE MESSE-WELTEN IM ÜBERBLICK

SERVICE, BAUEN, DIGITAL
Besucher erhalten hier die Möglichkeit in die Welt der Praxis einzutauchen. 
Darunter finden sich auch Dienstleistungsangebote zur Verkaufs- und Prozes-
sunterstützung, Fertigung und Darunter finden sich auch Dienstleistungsan-
gebote zur Verkaufs- und Prozess Logistik sowie Live-Vorführungen rund ums 
Bauen und Verarbeitungsmöglichkeiten im Innen- und Außenbereich. 

KÜCHE, ESSEN, TERRASSE
In jener Themenwelt können sich die Interessenten von den spannenden funkti-
onalen Lösungen sowohl im Innen- als auch im Außenbereich inspirieren lassen. 
Hierbei wird auch auf Details wie etwa Küchengräte, Küchenausstattung, Stau-
raumideen und Möbelbeschläge eingegangen. Gleichsam werden innovative 
Lichtkonzepte präsentiert sowie Tipps und Trends für Böden und Türen. Ferner 
wird ein breites Terrassensortiment gezeigt, woraus sich wahre Outdoor-Oasen 
gestalten lassen.

KÜCHEN, WOHNEN, HOMEOFFICE
In dieser Themenwelt fließen die Wohn- und Arbeitsbereiche stilvoll und funk-
tional ineinander. Gezeigt werden aktuelle Lichttechniksysteme, verschiedene 
Bodenbeläge und Türen, intelligente Küchengeräte und funktionale Möbel-
beschläge samt praktischer Aufbewahrungsmöglichkeiten für ein modernes 
Homeoffice.

WELLNESS, SCHLAFEN, ANKLEIDE
Gerade in diesen Zeiten wird der Qualität des Schlafes eine besondere Rolle 
zuteil. Aus diesem Grund wartet die Messe ebenfalls mit einer Wellness-The-
menwelt auf: Hier finden Besucher alles rund um Ruhe, Entspannung und Ord-
nung: Gezeigt werden auch Möbelbeschläge für praktische Lösungen in der 
Ankleide, Gestaltungsmöglichkeiten für die eigene Wellness-Oase, moderne 
Böden und Türen sowie Bett en und Matratzen, die einen gesunden Schlaf 
fördern.
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WINTER- & SOMMERGÄRTEN

Rubrik für Inhalt

Wandanschluss für
Wintergarten-Profi lsystem
Neu mit einer Kippschiene versehen 
ist der Wandanschluss aus der Serie 
„Veranda Exclusiv“ für Wintergärten von 
TS Aluminium.

Der zweiteilige Wandanschluss ist in vier Ausfüh-
rungen erhältlich: für Trägerhöhen von 115 oder 
155 Millimetern bei Dachneigungen von 0 bis 25 
Grad oder ab 25 bis 45 Grad. Damit entfallen die 
bislang erforderlichen Anpassungen in der Ferti-
gung aufgrund unterschiedlicher Dachneigungen 
oder Glasstärken. Für den Anschluss der Träger 
an die Wand dienen die neuen Verbinder-Sets. 
Die Verglasungsdichtungen sind in Trägern und 
Gelenkprofi l integriert und das Endstück, über das 
auch die kontrollierte Kondensat-Entwässerung 
erfolgt, wird mit Moosgummi abgedichtet, was 
zusammen zu einem dichteren Gesamtaufbau 
führt. Identische umlaufende Glasleisten sorgen 
schließlich für eine elegantere Optik. Das vorheri-
ge System bleibt verfügbar, ist jedoch nicht mehr 
im Katalog gelistet. (gw) www.ts-alu.com

Die neue Kippschiene bietet am Wandanschluss fl exible Möglichkeiten für Dachneigung und Glasstärke – 
inklusive optimaler Abdichtung und Optik.
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Vom Maschinenbau zur Selbstständigkeit: 
Lars Huesgen setzt auf Zaunteam
Nach 13 Jahren als Industriemechaniker und Maschinenbautechniker in einer dunklen Industriehalle 
entschied sich Lars Huesgen für einen berufl ichen Neuanfang. Während seiner Elternzeit wuchs der 
Wunsch nach mehr Selbstbestimmung, Arbeit im Freien und einer besseren Vereinbarkeit von Beruf 
und Familie. 

Auf der Suche nach einer neuen Perspekti-
ve stieß Huesgen auf Zaunteam – und war 
zunächst skeptisch gegenüber dem Fran-
chisemodell. Der Besuch des Gründertags 
überzeugte ihn jedoch: faire Bedingungen, 
persönliche Begleitung und ein starkes 
Partnernetzwerk gaben den Ausschlag 

für den Schritt in die Selbstständigkeit mit 
Zaunteam. Trotz anfänglicher Zweifel nutzte 
Huesgen damals die Corona-Zeit, um sein 
Unternehmen in Ruhe aufzubauen. Beson-
ders wertvoll war für ihn die enge Begleitung 
durch erfahrene Partner: Ein persönlicher 
Pate stand ihm zur Seite, Praktika in Bera-

tung, Montage und Büroorganisation berei-
teten ihn optimal vor. Schnell stellte er fest: 
„Man geht den Weg nicht allein, sondern mit 
einem starken Netzwerk.“
Rückblickend sagt Lars Huesgen: „Ich bin 
heute freier, zufriedener und fi nanziell abge-
sichert.“ Besonders schätzt er die Abwechs-
lung und den Kundenkontakt: „Jedes Projekt 
ist anders – genau das macht es spannend.“ 
Mit seinem Zaunteam Hunsrück-Nahe hat er 
die richtige Entscheidung getroff en – raus 
aus der Halle, rein ins eigene Unternehmen.
Wenn auch Sie sich berufl ich neu orientieren 
und unternehmerisch tätig werden möchten: 
Noch sind in Österreich freie Lizenzgebiete 
verfügbar. Jetzt informieren und den Grund-
stein für Ihre eigene Erfolgsgeschichte legen: 
www.zaunteam.at/franchise

ENTGELTLICHE EINSCHALTUNG

Starke Zäune. Starkes Team. Lars Huesgen
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NACHHALTIGKEIT & RECYCLING

Rubrik für Inhalt
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Nachhaltigkeit im Metallbau:
Haltung statt Hysterie
Ein Gastkommentar von Thomas Glanzer, Head of Business Development & Sustainability, AluKönigStahl

Mal wieder Zeit für ein Update – oder nennen 
wir es ruhig einen Zwischenruf aus der Werk-
statt der Realität. Denn ja, auch ich darf re-
gelmäßig erklären, warum uns Nachhaltigkeit 
weder den Kopf noch unsere Unternehmen 
kosten wird. Im Gegenteil: Sie wird uns eher 
davor bewahren.

Die Aufregung rund um die Omnibus-Ver-
ordnung zeigt, wie sensibel das Thema mitt-
lerweile geworden ist. Während die einen sie 
als überfällige Vereinfachung feiern, wittern 
andere den schleichenden Rückzug von am-
bitionierten Klimazielen. Ich sehe das diff e-
renzierter: Die Omnibus-Verordnung hil� , 
regulatorische Komplexität zu reduzieren 
– auch wenn sie dabei nicht immer an den 
operativ sinnvollsten Stellen ansetzt. Aber: 
Sie ist kein Freifahrtschein für nachhaltige 
Gleichgültigkeit.

Denn die Auseinandersetzung mit der Zukun�  
– ökologisch wie ökonomisch – ist vor allem 
eine Frage der Haltung, nicht nur der Para-
grafen. Nachhaltigkeit ist kein Modetrend, 
den man aussitzt, bis er wieder vorbeigeht. 
Sie ist eine unternehmerische Kernaufgabe, 
ein strategischer Hebel – und vor allem: ein 
Realitätstest für unsere Bereitscha�  zur Wei-
terentwicklung.

Im Metallbau sehen wir das sehr konkret. 
Materialien wie Aluminium und Stahl sind 
essenziell für das Bauen von morgen. Ihre 
Wiederverwertbarkeit, ihre Langlebigkeit, 
ihre CO₂-Bilanz – all das rückt in den Fokus. 
Der Markt fragt danach, die Normung zieht 
nach, und wer es richtig anpackt, verscha�   
sich einen Vorsprung. 

Aber wir müssen auch ehrlich sein: Nicht 
jede Aufgabe im Nachhaltigkeitskontext ist 
sinnvoll, nicht jede Kennzahl zielführend. 
Wir brauchen weniger Bürokratie und mehr 
Wirkung – weniger Formalismus und mehr 
echtes Commitment. Und ja, auch die Frage 
nach der Wirtscha� lichkeit muss erlaubt sein. 
Denn Nachhaltigkeit funktioniert nur, wenn 
sie sich trägt – ökologisch und ökonomisch. 

Gleichzeitig eröff net uns dieser Wandel enor-
me Chancen: Durch Digitalisierung können 
wir unproduktive Routineaufgaben auslagern, 
Ressourcen gezielter einsetzen und unsere 
Dienstleistungsqualität steigern. So sichern 
wir nicht nur unsere Wettbewerbsfähigkeit, 
sondern gewinnen Zeit für das, was wirklich 
zählt: Kundenberatung, technische Innovation 
und partnerscha� liche Zusammenarbeit.

Dabei helfen vielleicht ein paar bewährte Prüf-
fragen – angelehnt an Herbert J. Taylor – um in 
der täglichen Praxis den Überblick zu behalten:
• Ist es die Wahrheit?
• Ist es allen Beteiligten gegenüber fair?
•  Wird es einen ökologischen Mehrwert sti� en?
•  Ist es wirtscha� lich umsetzbar – oder müs-

sen wir weiter an Alternativen arbeiten?

Nachhaltigkeit im Metallbau ist keine Bedro-
hung. Sie ist ein Weg, unsere Zukun�  aktiv 
zu gestalten. Wer sie als Chance begrei� , 
stärkt nicht nur das eigene Unternehmen, 
sondern leistet einen Beitrag für eine Bran-
che, die Substanz, Haltung und Know-how 
zu bieten hat – heute und morgen.

ALUKÖNIGSTAHL GmbH
Goldschlagstraße 87-89
1150 Wien
offi  ce@alukoenigstahl.com
www.alukoenigstahl.at

ENTGELTLICHE EINSCHALTUNG
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Unser Fokus liegt auf 
„Bauen mit Zukun� “. In 
unserem Video erklären 
wir Zusammenhänge, 
warum recyceltes 
Aluminium allein 
nicht reicht und was 
wir anders machen. 
Nachhaltiges Bauen 
entsteht durch das 

Zusammenspiel zahlreicher Einzelmaßnahmen, 
die Kreislaufwirtscha�  fördern und den laufenden 
Gebäudebetrieb konsequent mitdenken.

Preise siehe Anzeigenpreisliste. Textlänge abhängig von Anzahl und Größe der Bilder.
Angabe der Zeichenanzahl inkl. Leerzeichen. Anlieferung des Textes als Word-Datei, Bilder als druckfähiges Format (JPG, PNG, TIFF, PSD) mit 300 dpi Auflösung, Grafiken als Vektordatei.

1/1 SEITE
max. 2–4 Bilder

Überschrift max. 55 Zeichen
Vorspann max. 200 Zeichen
Fließtext max. 3.500 Zeichen

2/1 SEITE
max. 4–6 Bilder

Überschrift max. 55 Zeichen
Vorspann max. 200 Zeichen
Fließtext max. 6.500 Zeichen

1/2 SEITE
1–2 Bilder

Überschrift max. 55 Zeichen
Vorspann max. 200 Zeichen
Fließtext max. 1.500 Zeichen



Gemeinsam besser: handwerkundbau.at ist die vereinte 
Website der Fachredaktionen von Österreichische Bauzeitung, 
Gebäudeinstallation, Tischler Journal, Metall, Color, Dach 
Wand und Glas. Dadurch erreicht die Onlineplattform 
Entscheidungsträger und Profis aus den Bereichen Architektur, 
Handwerk und Bau.

Unter handwerkundbau.at/metall finden unsere Leser 
den Onlineauftritt der METALL. Neben dem vielfältigen 
Informationsangebot sorgt die SEO-Optimierung der Artikel für 
eine optimale Reichweite Ihrer Online-Werbung – treffsicher in 
Ihrer Zielgruppe.

Werbemöglichkeiten auf der gesamten Plattform 
mit maximaler Reichweite finden Sie in den 
Handwerk+Bau Mediadaten.

                       �Unser Newsletter ist DSGVO-konform.
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Quelle: Google Analytics, durchschnittlicher Monatswert 2. Quartal 2025

115.740 40.300 37.220


DSGVO
konform

http://www.handwerkundbau.at
http://www.handwerkundbau.at/metall
http://www.handwerkundbau.at/mediadaten
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PREISLISTE ONLINE

SITELINK
Teaser im redaktionellen Stil:

1 Bild max. 440 x 280 px, Headline max. 
50 Zeichen, Text max. 190 Zeichen, Link zu 

Ihrer Landing page

€ 710,–/Monat

ADVERTORIAL
Teaser (wie Sitelink) und Artikel auf unserer 

Website: max. 3 Bilder à 1000 x 667 px, 
Headline max. 100 Zeichen, Text max. 

1.500 Zeichen

€ 710,–/Monat

SITEBAR, HALF-PAGE AD
300 x 600 px + Mobile 320 x 480 px

(HTML 5 dynamisch max. 450 x 900 px)

€ 650,–/Monat

BILLBOARD
1024 x 250 px + Mobile 300 x 100 px

€ 650,–/Monat

SKYSCRAPER
120 × 600 px + Mobile 320 x 480 px 

€ 490,–/Monat

SUPERBANNER
1024 × 100 px + Mobile 300 x 100 px 

€ 490,–/Monat

CONTENT AD
300 x 250 px + Mobile 300 x 250 px 

€ 490,–/Monat

Mobile Advertising: Jeder zweite Website-Aufruf erfolgt bereits über ein mobiles Gerät. Übermitteln Sie uns daher auch das passende mobile Werbemittel!
* Full Site Branding: das Hintergrundbild wird auf der Startseite am Desktop angezeigt, die Banner-Werbemittel auch auf Artikelebene.
Preise zzgl. 20% MwSt., gültig ab 1.1.2026. Dateiformat: JPG, GIF, PNG. 10% Aufpreis für technische Kosten bei HTML 5 Dateien. Banner können in Rotation mit maximal drei weiteren 
Werbemitteln ausgespielt werden. Aufpreis Fixplatzierung: 20%.

FULL SITE BRANDING

Billboard, Half-Page Ad, Content Ad 
und Hintergrundbild 1920 x 1080 px*  

+ Mobile 320 x 480 px

€ 1.140,–/Monat
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PREISLISTE ONLINE

Die hohe Öffnungsrate unseres Newsletters 
spricht für die hohe Qualität der Adressen. 
Alle Empfänger haben ihre explizite 
Zustimmung zum Erhalt gegeben.

AUSGABE ERSCHEINUNGS- 
TERMIN

1 15.01.2026

2 12.02.2026

3 12.03.2026

4 16.04.2026

5 18.05.2026

6 22.06.2026

7 16.07.2026

8 20.08.2026

9 17.09.2026

10 15.10.2026

11 12.11.2026

12 17.12.2026

ERSCHEINUNGSINTERVALL ÖFFNUNGSRATE CLICK TO OPEN RATEEMPFÄNGER

12
pro Jahr

40,2 % 18,7 %1.450

EXKLUSIV-NEWSLETTER
Der individuell für Sie gestaltete 
Newsletter bringt Ihre Markenbotschaft 
großflächig und prominent zu unseren 
Abonnenten. Unsere Redaktion bemüht 
sich um weitere passende Inhalte, 
um das Leseinteresse zu fördern. 
Zusätzlich wird Ihre Einschaltung 
wahlweise als Sitelink oder Advertorial 
mit einem Monat Laufzeit auf unserem 
Onlineportal platziert. 

←

FULLBANNER
600 x 90 px + Mobile 300 x 100 px

CONTENT AD
300 x 250 px + Mobile 300 x 250 px

Dateiformat: JPG, PNG Werbemittelanlieferung 
5 Werktage vor 

Erscheinungstermin.

SITELINK
Der Sitelink besteht aus einem kurzen 
Text und einem Bild und verlinkt vom 
Newsletter und von unserer Homepage 
direkt auf Ihre Landingpage (s. S. 9).

€ 1.410,–*€ 1.850 ,–*

ADVERTORIAL
Mit einem Klick auf den Teaser im 
Newsletter oder auf unserer Homepage 
gelangt Ihr Kunde zur Vollansicht Ihres 
Advertorials, eingebettet in unser redak-
tionelles Umfeld (s. S. 9).

€ 1.410,–* € 360,–

*inkl.
1 MONAT PRÄSENZ 

AUF UNSERER 

WEBSITE

Quelle: Eyepin, Juli 2025
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DER PODCAST FÜR BAUKULTUR

Wir diskutieren Nachhaltigkeit, Digitalisierung und neue Technologien mit führenden Köpfen aus 
Architektur, Bauwirtschaft und Gesellschaft.
Von klimaneutralem Bauen über urbane Transformation, Smart Buildings und Kreislaufwirtschaft bis hin 
zu neuen Materialien – im Gespräch entstehen Impulse für die Baukultur von morgen.

Ihre Möglichkeiten als Partner:

EXKLUSIV PODCAST 
•	� Maßgeschneiderter Inhalt: Thema und Gesprächspartner 

nach Wunsch
•	� Gesamtproduktion & Veröffentlichung durch die 

Redaktion
•	� Zusatzreichweite: Artikel in der Printausgabe &  

auf handwerkundbau.at  
•	� Bereitstellung für Ihre eigenen Kanäle (Newsletter, 

Homepage, Social Media)
•	 Crossmediale Bewerbung mittels Co-Branding:
	 –	 1 x 1⁄4 Seite Inserat (Print)
	 –	 2 x Billboard (Website)
	 –	 3 x Fullbanner (Newsletter)

€ 3.700,–/Episode*

PODCAST SPONSORING
•	� Host-read ad: Authentische Empfehlung durch den 

Moderator in den ersten fünf Minuten, Dauer 20–30 Sek.
•	� Platzierung in einer passenden Folge
•	� Zusatzreichweite: Artikel in der Printausgabe &  

auf handwerkundbau.at  
•	 Bewerbung mittels Co-Branding:
	 –	 1 x 1⁄4 Seite Inserat (Print)

€ 1.500,–/Episode*

Preise zzgl. 20% MwSt., gültig ab 1.1.2026.  
*Vorbehaltlich Aufpreis bei aufwendigen Korrekturschleifen.

JETZT REINHÖREN
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ANLIEFERUNG DRUCKUNTERLAGEN
Übermittlung digitaler Daten ausschließlich per E-Mail an 
anzeigenservice@wirtschaftsverlag.at

DRUCK- UND BINDEVERFAHREN
Offset, Klammerheftung, für Tonwertabweichungen im 
Toleranzbereich übernimmt der Verlag keine Haftung.

DATENFORMAT
◼  �Printoptimierte PDF-Dateien nach Standard „PDF/X-4:2008“ mit Ausgabe-

Intention.
◼  �Farbprofil für gestrichene Papiere (Bogenoffset): ISO Coated v2 (ECI).
◼  �Keine Schmuckfarben (z. B. HKS, Pantone), RGB sowie indizierte Farben – bitte 

in Prozessfarben CMYK (Euroskala) anlegen.
◼  �Alle Schriften einbetten.
◼  �Bilder im Dokument sollten mit 300 dpi/Strichbilder mit 1200 dpi aufgelöst sein.

ADVERTORIAL RICHTLINIEN
Ein Advertorial wird nach § 26 Mediengesetz als entgeltliche 
Einschaltung gekennzeichnet. Ein Korrekturdurchgang ist im 
Preis inkludiert. Sollten die angelieferten Unterlagen stark von den 
Vorgaben abweichen, werden neue Unterlagen angefordert oder der 
Mehraufwand für die Überarbeitung nach vorheriger Rücksprache in 
Rechnung gestellt (max. EUR 500,–). 

ANLIEFERUNG GEDRUCKTER WERBEMITTEL
Friedrich Druck & Medien GmbH,
A-4020 Linz, Zamenhofstraße 43–45

Die Beilagen müssen bis Druckunterlagenschluss in der Druckerei eintreffen. 

ANLIEFERUNG ONLINEWERBEMITTEL
Die Online-Werbeformate richten sich nach den IAB-Standards für Werbemittel. 
Bitte beachten Sie bei der Anlieferung der Werbemittel eine Mindestvorlaufzeit von 
5 Werktagen. Online-Banner dürfen eine Dateigröße von max. 150 kb, Mobile Banner 
80 kb nicht überschreiten.
Bitte übermitteln Sie Ihre Werbemittel per Mail an
anzeigenservice@wirtschaftsverlag.at

INFORMATIONEN

BANKVERBINDUNG
Inserate
Bank Austria, IBAN AT511100004240571200, BIC BKAUATWW

Abos
Bank Austria, IBAN AT171100009523298900, BIC BKAUATWW

Rechnungen sind innerhalb 30 Tage netto zahlbar

MEDIADATEN 2026
Vorbehaltlich Änderungen, Irrtümer, Druck- und Satzfehler.
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13KONTAKT

AGB & DATENSCHUTZ
Es gelten die AGB der Österreichischer Wirtschaftsverlag GmbH,  
abrufbar unter: www.wirtschaftsverlag.at/agb

Bei Fragen zum Datenschutz wenden Sie sich bitte an
datenschutz@wirtschaftsverlag.at

HERAUSGEBER, MEDIENINHABER UND VERLEGER
Österreichischer Wirtschaftsverlag GmbH 
Lassallestraße 7a, Unit 5, Top 101-1, 1020 Wien
T	 +43 1 54664 0 
M	 office@wirtschaftsverlag.at 
E	 www.wirtschaftsverlag.at

ABOSERVICE
T	 +43 1 54664 135
E	 aboservice@wirtschaftsverlag.at

ANZEIGENSERVICE
T	 +43 1 54664 444
E	 anzeigenservice@wirtschaftsverlag.at

ORGAN
Offizielles Magazin der Metalltechniker Innung

CHEFREDAKTEUR
Ing. Gernot Wagner
M	 +43 699 10 33 10 99
E	 gernot.wagner@rbxmail.com

ANZEIGEN- & MEDIENBERATUNG
Valentina Manojlovic
M	 +43 676 884 65 241
E	 v.manojlovic@wirtschaftsverlag.at

IHR METALL-TEAM
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