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3DAS MEDIUM

DRUCKAUFLAGE

11.080
Exemplare (1. HJ 2026)

10 210 x 297 mm
Satzspiegel: 185 x 255 mm
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AUS DER BRANCHE AUS DER BRANCHE

Rubrik für Inhalt Rubrik für Inhalt

Der Köder muss nicht dem Fisch schmecken, 
sondern der Mutter des Fisches.“ Dies war 
eine der Erkenntnisse beim Talk am See der 

Gebäude Installation am 27. Mai in der Österreich-
Zentrale des Systemherstellers Viega am Attersee. 
Das Thema der Panel Discussion: „Fachkräftemangel 
in der Gebäudetechnik“.

MEDAILLENGEWINNER AM PANEL
Das Thema kommt nicht von ungefähr. Das Hand-
werk leidet massiv unter dem Fachkräftemangel. Die 
Installateure sind besonders stark davon betroffen. 
Warum das so ist und wie man das Problem lösen 
kann – darüber diskutierte eine kompetente Runde 
unter der Leitung von Gebäude Installation-Chef-
redakteur Martin Hehemann. Mit dabei: Eva-Maria 
Schupfer, Leiterin der Abteilung Bildungspolitik in 
der Wirtschaftskammer Oberösterreich, Lehrlings-
experte Robert Frasch, Installateur Paul Forstenlech-

ner, World-Skills-Medaillengewinner René Steinkell-
ner und Viega-Schulungsleiter Jörg Wiesbauer.

Die These zum Köder, dem Fisch und seiner Mut-
ter basiert auf der Einschätzung von Experte Frasch. 
Er ist Gründer und Leiter des Netzwerks Lehrlings-
power, das den Erfahrungsaustausch zwischen Aus-
bildern und Personalverantwortlichen fördert, und 
befasst sich intensiv mit der Frage, wie man dem 
Fachkräftemangel begegnen kann.

FALSCHE ADRESSATEN
Nach Ansicht von Frasch wird die Diskussion um 
den Fachkräftemangel häufig am eigentlichen Prob-
lem vorbeigeführt. Nicht die Jugendlichen seien die 
größte Herausforderung, sondern deren Eltern. „Viele 
junge Menschen könnten sich eine Lehre durchaus 
vorstellen. Die entscheidende Hürde bestehe oft da-
rin, dass Eltern weiterhin den schulischen Bildungs-
weg bevorzugen und diesen als sicherer und pres-

Beim zweiten Talk am See der Gebäude Installation beim Systemhersteller Viega am Attersee diskutiert ein 
fachkundiges Panel über einen Dauerbrenner: Fachkräftemangel. Die entscheidende Frage: Was ist zu tun, 
um mehr Jugendliche für den Beruf des Installateurs zu gewinnen. Darauf gab es durchaus überraschende 
Antworten. Text: Martin Hehemann

Köder, Fische und deren Mütter

tigeträchtiger wahrnehmen“, so Frasch. „Wer mehr 
Lehrlinge gewinnen wolle, muss deshalb die Eltern 
erreichen und überzeugen.“

Frasch verwies auf aktuelle Jugendstudien, wo-
nach die Lehre bei Jugendlichen deutlich besser an-
gesehen sei, als vielfach angenommen werde. Gleich-
zeitig würden viele Eltern ihre Kinder zunächst in 
weiterführende Schulen drängen. Dies geschehe auch 
deshalb, weil Schulen aufgrund sinkender Schüler-
zahlen verstärkt um Jugendliche werben müssten. 
„Zahlreiche junge Menschen schlagen dadurch Bil-
dungswege ein, die nicht unbedingt ihren Talenten 
oder Interessen entsprechen.“

2040 FEHLEN 150.000 PERSONEN
Wie groß die Herausforderung tatsächlich ist, machte 
WK-Vertreterin Schupfer deutlich. Der Fachkräfte-
mangel sei natürlich auch in Oberösterreich spürbar 
und werde sich in den kommenden Jahren weiter 
verschärfen. „Derzeit fehlen in Oberösterreich rund 
40.000 Fachkräfte. Für das Jahr 2040 werden es laut 
einer Prognose 150.000 Personen sein“, meinte die 
Abteilungsleiterin der WK OÖ.

Die Ursachen liegen laut Schupfer vor allem im 
demografischen Wandel. Während in den 1980er-Jah-
ren in Oberösterreich noch rund 23.000 Jugendliche 
pro Jahrgang zur Verfügung standen, seien es heute 
nur noch etwa 15.000 bis 16.000. Gleichzeitig gehen 
die geburtenstarken Jahrgänge schrittweise in Pen-
sion. Die Zahl der Nachrückenden reicht nicht aus, 
um diese Lücke zu schließen.

GUTE CHANCEN
Trotzdem sieht Schupfer eine gute Ausgangsposi-
tion für das Handwerk. Vier von zehn Jugendlichen 
in Oberösterreich entscheiden sich für eine Lehr-
ausbildung. Die Lehre sei damit die häufigste Bil-
dungswahl. Gleichzeitig zeigten Erhebungen der 
Wirtschaftskammer, dass Lehrabsolvent*innen am 
Arbeitsmarkt besonders gefragt seien.

Um die jungen Menschen verstärkt für die Lehre 
zu gewinnen, setzt die Wirtschaftskammer auf zahl-
reiche Maßnahmen. Dazu gehören Berufsorientie-
rungsprogramme, Potenzialanalysen für Jugendliche, 

Informationsangebote für Eltern sowie Initiativen 
wie die Duale Akademie. Allein in Oberösterreich 
wurden in den vergangenen Jahren mehr als 100.000 
Potenzialanalysen durchgeführt. Dabei erhalten 
Jugendliche und ihre Eltern professionelle Unter-
stützung bei der Frage, welche Ausbildung zu den 
individuellen Talenten und Interessen passt. Schupfer 
betonte zudem die Bedeutung neuer Bildungswege 
wie der Höheren Berufsbildung.

Paul Forstenlechner, Geschäftsführer des gleich-
namigen Installationsbetriebs in Perg, sieht in der 
aktuellen wirtschaftlichen Situation sogar eine 
Chance. Die schwierige Lage vieler Industriebetrie-
be führe dazu, dass sich mehr qualifizierte Bewerber 
bei Handwerksunternehmen melden. „Bei uns in der 
Region sind zahlreiche große Industriebetriebe an-
sässig. Immer dann, wenn dort Personal abgebaut 
werde, steigt die Zahl der Bewerbungen bei uns“, 
meinte Forstenlechner.

AUSBILDUNG IM HAUS
Bei Forstenlechner setzt man dennoch stark auf die 
Ausbildung im eigenen Haus: „Wir nehmen pro Jahr 
sechs bis acht Lehrlinge auf“, so der Firmenchef. Der-
zeit beschäftigt man 24 Auszubildende. Von den 160 
Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern stammt rund die Spannende Diskussion am 

Attersee im Headquarter von 
Viega Österreich: Wie machen wir 
den Beruf des Installateurs den 
Jugendlichen und ihren Müttern 
schmackhaft?
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↖ Eva-Maria Schupfer, Leiterin 
der Abteilung Bildungspolitik 
in der WK OÖ: „Derzeit fehlen 
in Oberösterreich rund 40.000 
Fachkräfte.“

↑ Lehrlings-Experte Robert 
Frasch: Wer mehr Lehrlinge 
gewinnen will, muss die Eltern 
erreichen und überzeugen.

René Steinkellner (l.) und Paul 
Forstenlechner (r.): 350.000 Euro 
in zehn Jahren.
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BLATTLINIE
Die Gebäude Installation vermittelt Fachwissen für Profis in allen Bereichen der 
Haustechnik. Schwerpunkte bilden die Themen Sanitär & Wellness, Heizung & Ener-
gie, Lüftung & Klima, sowie Planung & Ausführung.

Die Gebäude Installation informiert Installateure über neueste Sanitär- und 
Badlösungen, innovative Wassertechnik, Energiesysteme und Installationstechnik. 
In fundierten Fachbeiträgen werden moderne Technologien, Systeme und Anwen-
dungen erläutert. Praxisorientierte Anwendungsbeispiele und Marktübersichten er-
möglichen Installationsprofis eine optimale Beratung ihrer Endkunden.

Die Gebäude Installation ist Österreichs einziges SHK-Fachmedium, das Auflagen 
geprüft ist. Das Siegel „ÖAK geprüft“ der österreichischen Auflagenkontrolle be-
scheinigt die Richtigkeit unserer Auflage und Verbreitung von 11.080 Stück. Es ga-
rantiert Werbetreibenden Transparenz und faire, nachprüfbare Zahlen, basierend auf 
strengen Richtlinien.

LESERKREIS
Die gesamte SHK-Branche, vor allem Installations- und Gebäudetechniker, 
Elektroinstallateure, Badplaner, Planungsbüros für Haustechnik und Architekten.

E-PAPER-APP

https://epaper.wirtschaftsverlag.at
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4TERMIN- UND THEMENPLAN 2027

AUSGABE 01-02 AUSGABE 03

AUSGABE 09 AUSGABE 10 AUSGABE 11 AUSGABE 12

AUSGABE 04 AUSGABE 05 AUSGABE 06

AUSGABE 07-08

ANZEIGENSCHLUSS � 18.01.
DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS� 25.01.
ERSCHEINUNGSTERMIN� 10.02. 

M  �Webuild Energiesparmesse 
Vorbericht

H   �Photovoltaik & Solarthermie

H   �Mobile Energie auf Zeit

A   �Sanierung Spezial

S   �Das stille Örtchen

H   �Betonkernaktivierung

I   �Entwässerungstechnik

M  �ISH Vorbericht

S   �Bad Spezial

H   �Hybride Heizsysteme

I   �Rohre und Verbindungstechnik

S   �Klein- und Kleinstbäder

H   �Heizung Spezial

I   �Pumpen Spezial

K   �(Multi-) Splitgeräte

M  �Webuild und ISH Nachbericht

S   �Designhighlights 2027

H   �Flächenheiz- und Kühlsysteme

K   �Moderne Lüftungstechnik

H   �Wärmepumen Spezial

A   �Wasseraufbereitung

I   �Vorwandinstallation

P   �Gebäude Automation & Smart 
Building

S   �Generationenbad

H   �Marktübersicht Wärmepumpe

I   �Brand- und Schallschutz

A   �Chancen & Risiken im 
Objektgeschäft

S   �Bad Spezial

H   Biomasse Spezial

P   �Mess-, Steuer- und 
Regeltechnik

S   �Komplettbadlösungen

H   �Erneuerbare Energien

H   �Energie Speicherlösungen

K   �Klima Spezial

S   �Abwassertechnik

H   �Industrieheizung

K   �Klima- und Lüftungstechnik im 
Objektbereich

ANZEIGENSCHLUSS � 21.06.
DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS� 28.06. 
ERSCHEINUNGSTERMIN� 14.07.

ANZEIGENSCHLUSS � 23.08.
DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS� 30.08. 
ERSCHEINUNGSTERMIN� 15.09.

ANZEIGENSCHLUSS � 21.09.
DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS� 28.09. 
ERSCHEINUNGSTERMIN� 14.10.

ANZEIGENSCHLUSS � 19.10.
DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS� 27.10. 
ERSCHEINUNGSTERMIN� 15.11.

ANZEIGENSCHLUSS � 18.11.
DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS� 25.11. 
ERSCHEINUNGSTERMIN� 14.12.

ANZEIGENSCHLUSS � 11.02.
DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS� 18.02. 
ERSCHEINUNGSTERMIN� 08.03.

ANZEIGENSCHLUSS � 17.03.
DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS� 24.03. 
ERSCHEINUNGSTERMIN� 12.04.

ANZEIGENSCHLUSS � 16.04.
DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS� 23.04. 
ERSCHEINUNGSTERMIN� 12.05.

ANZEIGENSCHLUSS � 20.05.
DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS� 27.05. 
ERSCHEINUNGSTERMIN� 14.06.

+
URLAUB- &

JAHRESPLANER

2028

Rubriken    S  Sanitär/Wellness     H  Heizung/Energie     K  Klima/Lüftung     I  Installationstechnik     M Messen     A  Allgemeines     P  Planung/Ausführung
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5ANZEIGEN

PREISLISTE PRINT

PANORAMASEITE
z.B. U2 und Seite 1

420 x 297 mm
Satzspiegel: 400 x 255 mm 

€ 8.420,–

1/1 SEITE
210 x 297 mm | 185 x 255 mm*

€ 6.340,–

Formate abfallend, exkl. 3 mm Beschnitt. Preise zzgl. 5% Werbeabgabe und 20% MwSt., gültig ab 1.1.2027. * Satzspiegel

1/2 SEITE
Hoch: 99 x 297 mm | 90 x 255 mm*

Quer: 210 x 140 mm | 185 x 125 mm*

€ 4.240,–

1/3 SEITE
Hoch: 70 x 297 mm | 59 x 255 mm*
Quer: 210 x 100 mm | 185 x 85 mm*

2-spaltig: 122 x 125 mm* 

€ 3.810,–

1/4 SEITE
Hoch: 44 x 255 mm* 
Quer: 185 x 60 mm* 

2-spaltig: 90 x 125 mm* 

€ 2.720,–

1/8 SEITE
Hoch: 44 x 125 mm* 
Quer: 185 x 28 mm* 

2-spaltig: 90 x 60 mm* 

€ 2.070,–

RESSORT-TITELBILD
204 x 230mm

€ 4.240,–

GATEFOLDER
bestehend aus einer 1/1 Seite (U2) und einer 

Doppelseite (U2a + U2b)
U2 = 200 x 297 mm

U2a + U2b = 407 x 297 mm
(U2a: 200 x 297 mm, U2b: 207 x 297 mm)

€ 10.190,–
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PREISLISTE PRINT

BANDEROLE
Die Banderole umhüllt das Magazin und wird 

vom Kunden bereitgestellt. 
Gesamtauflage

€ 5.380,–*

TIP-ON-CARD
Nur in Kombination mit gebuchtem Inserat.  

Tip-on-Card wird vom Kunden bereitgestellt. 
Gesamtauflage

€ 4.090,–*

SCHAUFENSTER
Beim Schaufenster handelt es sich um einen 
4-seitigen Beihefter. Es wird auf verstärktem 
Papier gedruckt und im Mittelaufschlag der 

Gebäudeinstallation mitgeheftet.

€ 8.760,–*

BEIHEFTER
Preis auf Anfrage!

Preise zzgl. 5% Werbeabgabe (entfällt bei Druck-/Produktionskosten) und 20% MwSt., gültig ab 1.1.2027

*�Auf Wunsch übernehmen wir gerne die Produktion Ihrer Werbemittel. Drucktechnisch sind Ihren Wünschen kaum Grenzen gesetzt, wir beraten Sie gerne!

WWW.LAUFEN-CLEANET.COM 

INTUITIVE BEDIENUNG
Der leicht zu ertastende 
Drehknopf erlaubt 
selbsterklärend, den 
Wasserstrahl zu aktivieren 
sowie durch Drehen seine 
Stärke und Position zu 
verändern.

INTEGRIERTE 
ENTKALKUNG
Das Entkalkungsprogramm 
entkalkt alle wasserführenden 
Teile für maximale Hygiene.

FERNSTEUERUNG
Die Fernsteuerung unterstützt 
die Bedienung und liefert 
weiterführende Informationen 
und erweiterte Einstellungen, 
wie bis zu vier persönlich 
angepasste Benutzerprofile.

OBERFLÄCHEN- 
VEREDELUNG LCC  
OHNE SPÜLRAND
Dank der spülrandlosen Form 
des Beckens und der 
Oberflächenbeschichtung 
LCC ist Cleanet Riva 
besonders pflegeleicht und 
hygienisch.

EINSTELLUNG NACH 
WUNSCH
Der Wasserstrahl ist in sieben 
Stufen regelbar. Der Power- 
modus arbeitet mit ca. 5,6 
Litern pro Minute. Mit der 
Damenfunktion passt sich die 
Strahlposition mit reduziertem 
Wasservolumen und weicherer 
Strahlstärke an.

LICHT MIT 
SIGNALFUNKTION
Weiße LEDs an der Unterseite 
des Cleanet Riva sorgen für 
Orientierung in der Dunkelheit.
Sie weisen aber auch in Rot 
darauf hin, wenn ein 
Pflege- oder Störungs hinweis 
vorliegt.

THERMISCHE REINIGUNG
Die Hygienespülung reinigt 
das gesamte wasserführende 
System thermisch mit 70 Grad 
heißem Wasser.

ABNEHMBARER SITZ  
UND DECKEL
Die kompakte Einheit aus Sitz 
und Deckel kann einfach vom 
keramischen Körper 
abgenommen werden. Das 
erlaubt eine problemlose 
Reinigung ohne Kabel, 
Lamellen oder Ritzen.

CLEANET RIVA

BULLAUGE
1/1 Seite (U2) und Seite 3

U2 = 210 x 297 mm + Stanzung
Seite 3 = 210 x 297 mm

Durchmesser der Stanzung: 120 mm
Mittelpunkt der Stanzung:  

105 mm von linken und 140 mm  
vom oberen Heftrand

€ 7.590,–*

Raindance HandbRause select e 120 3jet HandbRause
Die neue Select-Technologie an der Handbrause macht das Duschen jetzt noch angenehmer. Das Wechseln zwischen den 3 Strahlarten 
erfolgt bequem per Knopfdruck, darüber hinaus überzeugen die Handbrausen – welche in rund und eckig erhältlich sind – auch optisch 
in purem Chrom oder chromglänzend.

sHoweRtablet select 700 wannentHeRmostat aufputz
Die Select-Technologie gestaltet den Weg zum Lieblingsstrahl jetzt selbst am Thermostat besonders komfortabel wie beispielsweise das 
Ein-und Ausschalten der Handbrause oder die Temperaturregelung. Ideal für Renovierungen eignet sich das ShowerTablet, da es auf 
die aus der Wand kommenden Wasseranschlüsse passt.

RainmakeR select 460 3jet sHoweRpipe
Die ideale Aufputz-Lösung: Die glänzenden Oberflächen aus Glas und Chrom machen die Rainmaker® Select Showerpipe  
einerseits zu einem prägenden Raumelement, andererseits sorgen sie dafür, dass sich die Dusche harmonisch in das Gesamtbild  
aus Glaswänden, Spiegeln und Keramik einfügt.

RainmakeR select 580 3jet kopfbRause mit bRauseaRm 450mm
Die Rainmaker® Select Unterputz-Lösung zeigt, dass sich auch eine große Dusche vornehm zurückhaltend und zugleich hoch-
wertig in jedes Bad einfügen kann. Die moderne Technik verschwindet unsichtbar in der Wand, während die weiß hinterlegten 
Glasoberflächen an Kopfbrause und Thermostat sich leicht und elegant in Wand und Decke einfügen.

HansGRoHe
IZ NÖ Süd, Str. 2d/Objekt M18

A-2355 Wiener Neudorf
T 02236-62830, F 02236-61905

info@hansgrohe.at, www.hansgrohe.at

talis select e wascHtiscHmiscHeR 240 mit zuGstanGen-ablaufGaRnituR
Neben intuitivem Bedienkompfort dank Select-Technologie verleiht die Talis Select E mit ihren großzügigen, schwebenden Flächen und 
präzisen Konturen jedem Bad einen modernen Charakter. Der Wasserfl uss wird per Knopfdruck gesteuert, durch Drehen des Knopfes 
kann die Temperatur geregelt werden.

talis select s wascHtiscHmiscHeR 190 mit zuGstanGen-ablaufGaRnituR
Dieser Stil setzt Maßstäbe hinsichtlich Form und Funktion. So entsteht ein beruhigter Raum, der durch klare Linienführung und sinnvol-
le Formen geprägt ist. Die Talis Select S Armatur spiegelt den modernen Bad-Stil wider. Auf Knopfdruck kann der Wasserfl uss ein- oder 
ausgeschaltet werden, durch Drehen stellen Sie Ihre Wunschtemperatur ein. Der schlanke, konische Körper verleiht der Armatur 
ästhetische Klarheit.

SCHAUFENSTER
S a n i t ä r t re n d s  u n d  P ro j e k t l ö s u n g e n  f ü r  d i e  Wo h l f ü h l o a s e  d a h e i m 

Zum Heraus nehmen und Sammeln

HansGRoHe
IZ NÖ Süd, Str. 2d/Objekt M18

A-2355 Wiener Neudorf
T 02236-62830, F 02236-61905

info@hansgrohe.at, www.hansgrohe.at

talis select e wascHtiscHmiscHeR 240 mit zuGstanGen-ablaufGaRnituR
Neben intuitivem Bedienkompfort dank Select-Technologie verleiht die Talis Select E mit ihren großzügigen, schwebenden Flächen und 
präzisen Konturen jedem Bad einen modernen Charakter. Der Wasserfl uss wird per Knopfdruck gesteuert, durch Drehen des Knopfes 
kann die Temperatur geregelt werden.

talis select s wascHtiscHmiscHeR 190 mit zuGstanGen-ablaufGaRnituR
Dieser Stil setzt Maßstäbe hinsichtlich Form und Funktion. So entsteht ein beruhigter Raum, der durch klare Linienführung und sinnvol-
le Formen geprägt ist. Die Talis Select S Armatur spiegelt den modernen Bad-Stil wider. Auf Knopfdruck kann der Wasserfl uss ein- oder 
ausgeschaltet werden, durch Drehen stellen Sie Ihre Wunschtemperatur ein. Der schlanke, konische Körper verleiht der Armatur 
ästhetische Klarheit.

SCHAUFENSTER
S a n i t ä r t re n d s  u n d  P ro j e k t l ö s u n g e n  f ü r  d i e  Wo h l f ü h l o a s e  d a h e i m 

Zum Heraus nehmen und Sammeln

SONDERPLATZIERUNG
U2, U3, U4

€ 7.490,–
bindende Platzierung 

+20%

BEILAGEN
Beilagen werden vom Kunden 

bereitgestellt und lose beigelegt. 

Gesamtauflage
bis 20 Gramm,

Format max. 205 x 290 mm

Weitere Gewichtsklassen
auf Anfrage!

€ 5.000,–*
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Rubrik für Inhalt

Das Herzblut jeder  
Heizungs- und Kühlanlage
In über 100 Jahren hat sich Eder vom Ein-Mann-Betrieb zu einer der führenden Marken 
in der Expansions- und Druckhaltetechnik entwickelt. 2022 wurde das Unternehmen 
von Spirotech gekauft – Wassertechnik zählt seitdem zu den Kernkompetenzen von 
Eder.

Mit dem niederländischen Familienunter-
nehmen spirotech hat eder den genau pas-
senden Partner gefunden um die Zukunft der 
Marke langfristig zu sichern. Man sieht sich 
den selben Werten verpflichtet, begegnet 
einander auf augenhöhe. die Integration ist 
erfolgreich verlaufen. 
eder sieht sich durch das um lösungen für 
Wasserqualität und effizienz in Heiz- und 
Kühlsystemen erweiterte Produktportfolio 
nachhaltig am Markt gestärkt. „das Wasser 
in Heizungs- und Kühlanlagen ist vergleich-
bar mit dem blut in unserem Körper, wenn 
es nicht sauber ist, wenn es ins stocken ge-

rät, ist das gesamte system in Gefahr!“, so 
Kerstin Hudetz, Field Marketing Manager bei 
eder spirotech. „Ist das blut gesund, können 
alle organe einwandfrei funktionieren und 
der gesamte organismus ist überlebens-
fähig. das gleiche trifft auf Heiz- und Kühl-
systeme zu - sie arbeiten bestens, wenn das 
anlagenwasser eine hohe Qualität aufweist.“ 
unter dem Motto „Für sie halten wir jeden 
druck“ macht eder spirotech deutlich, dass 
sie alle essenziellen Produkte für optimale 
systemwasserqualität sowie erstklassige 
expansions- und druckhaltetechnik bereit-
stellen.

sauberes, luftfreies anlagenwasser reduziert 
den energieverbrauch, erhöht die betriebs-
dauer der gesamten anlage. spirotech sieht 
sich als experte in diesem bereich, die Pro-
duktrange umfasst Großentlüfter, luft- und 
schlammabscheider, entgaser, Füll- und 
nachfüllsysteme und Wasseranalyse-Pakete.

Gelebte Kundennähe
In den technikräumen von großen unter-
nehmen, Gewerbebetrieben und privaten 
Haushalten soll es nicht nur dunkelrot her-
vorleuchten, sondern verstärkt auch knall-
gelb – der signalfarbe der Produkte von spi-

Topausgestattet ist das internationale Trainingscenter am Standort von Eder-Sprotech in Wien.

31
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Rubrik für Inhalt

rotech. eder-spirotech sieht sich dafür gut 
aufgestellt. der 20-Mannstarke firmeneigene 
Werkskundendienst ist auf die Produkte von 
eder und spirotech bestens geschult und 
das ganze Jahr über im gesamten bundes-
gebiet unterwegs. 
die servicetechniker unterstützen anlagen-
betreiber zuverlässig bei Inbetriebnahmen, 
Wartungen, Reparaturen und einer Vielzahl 
weiterer serviceleistungen – für einen rei-
bungslosen und effizienten anlagenbetrieb. 
der gesamte Vertrieb steht den Marktpart-
nern von der erstplanung, der auslegung bis 
zur Inbetriebnahme, genauso wie bei tech-
nischen Problemen zur seite.
apropos erstplanung: diese Kompetenz will 
eder-spirotech nicht aus der Hand geben, 
im Kundengespräch werden Produktemp-

fehlungen ausgesprochen, das entspre-
chende angebot erhalten die Marktpartner 
in Folge vom Großhändler ihres Vertrauens. 
der Vertrieb in Österreich ist klar dreistu-
fig strukturiert. eder-spirotech ist bei allen 
heimischen Großhandelsunternehmen ge-
listet.
der servicegedanke ist bei eder-spirotech 
fest verankert. ausdruck dafür ist neben dem 
bereits erwähnten Werkskundendienst das 
internationale trainingscenter, das letztes 
Jahr am standort in Wien liesing eröffnet 
wurde. das österreichische team durfte 
bereits Marktpartner aus deutschland, der 
türkei oder Großbritannien begrüßen und 
an den Geräten von eder und spirotech 
schulen. Regelmäßig finden trainings für 
die heimischen Installateure statt, auch die 
Zusammenarbeit mit den berufsschulen ist 
dem unternehmen ein großes anliegen.
eder-spirotech sieht sich auch der nach-
haltigkeit klar verpflichtet. die Produkte der 
Marke eder werden ausschließlich in Öster-

reich gefertigt, die Zulieferer stammen – so 
weit möglich – aus den Regionen der beiden 
Werke, die arbeitsplätze für rund 100 Mit-
arbeiter bieten. Während die roten Geräte 
von eder in Österreich vertrieben werden, 
ist spirotech weltweit tätig, die Handels-
beziehungen reichen weit über europa hi-
naus bis zum beispiel nach China. an den 
Produktionsstandorten in den niederladen 
sind rund 300 Mitarbeiter beschäftigt. auch 
spirotech setzt auf die Zusammenarbeit mit 
regionalen Zulieferern, die die hohe Qualität 
der Produkte sichern. 
eder sieht sich unter dem dach von spirot-
ech gut angekommen und bleibt weiterhin 
als Marke am österreichischen Markt er-
halten. Für die Zukunft ist man optimistisch, 
trotz der allgemein schwierigen lage in der 
heimischen bauwirtschaft, konnte eder-spi-
rotech seine Marktanteile halten, der start 
in das Jahr 2025 war durchaus vielverspre-
chend.
www.eder-spirotech.at

entGeltlICHe eInsCHaltunG

Eder-Spirotech punktet mit Qualitätsprodukten „made in Austria“ und Kundennähe.

InnoVatIonsGEIst sEIt ÜBEr 100 JahrEn
1922 .......Anton Eder I. gründet eine 1-Mann-Schlosserei, erste Kachelöfen kommen auf den Markt
1950 .......Anton Eder II. übernimmt den Betrieb. Der erste Elko-Therm Badeofen wird produziert
In Folge führen seine Söhne Anton III., Johann und Alfred den Betrieb weiter
1964 .......Aufnahme der Produktion von Heizkesseln in Bramberg im Pinzgau
1969 .......  Eröffnung der Produktionsstätte Leisach in Osttirol: das erste Elko Flex N Sicherheitsexpansionsgefäß 

kommt auf den Markt
1972 .......Entwicklung der ersten drucklosen Expansionsanlage in Leisach
1978 .......Patent für geschlossene, drucklose Druckhaltung
1986 .......Patent für druckzeitabhängige Pumpensteuerung EAC-System
2010 .......Entwicklung der Serie Multicontrol
2022 .......100 Jahre Eder, Übernahme durch die Firma Spirotech
2023 .......Eröffnung des neuen Standorts in Wien Liesing
2024 .......Eröffnung des internationalen Trainingscenter Eder-Spirotech am Standort Wien
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ADVERTORIAL PRINT
SPEZIFIKATIONEN

Kommunizieren Sie Ihre Markenbotschaft 
ausführlich mit einem Bild- und Textbeitrag in 
redaktioneller Anmutung. Präsentieren Sie Ihr 
Unternehmen als führender Experte, oder stellen 
Sie Ihre Produktinnovation im Detail vor. Sie 
liefern Text und Bild, wir gestalten Ihren Beitrag im 
vorgegebenen Layout. Auf Wunsch unterstützt Sie 
unsere Fachredaktion bei der Erstellung des Textes 
und der Auswahl der Bilder.
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KLARE BEDINGUNGEN
In die gleiche Kerbe schlägt Vaillant-Mann Buch-
bauer. „Wir wünschen uns von der Politik vor allem 
klare und stabile Rahmenbedingungen, die Investi-
tionen in nachhaltige Technologien fördern.“ Förder-
programme und steuerliche Anreize, so Buchbauer 
weiter, „könnten die Umstellung auf energiee�  ziente 
Lüftungssysteme erleichtern.“ Zudem fordert er „eine 
stärkere Unterstützung bei der Fachkräfteentwick-
lung“, um dem vorherrschenden Fachkräftemangel 
entgegenzuwirken. Pluggit Österreich-Vertriebsleiter 

Sattelberger sieht den Hochbau „in einer strukturel-
len Krise“, die unter anderem von „Bürokratie, man-
gelnder und/oder fehlgeleiteter Förderstruktur und 
Unattraktivität zu Investitionen durch Eingri� e in 
den freien Markt getrieben“ sei. Hier bedürfe es eines 
grundlegenden Richtungswechsels, denn Wohnraum 
werde zum einen gebraucht und zum anderen bedeu-
te ein Rückgang auch ungewollte Preissteigerungen 
für den Konsumenten. Sattelberger: „Sowohl der 
Neubau als auch die Sanierung müssen einfacher 
und attraktiver für Bauherren werden.“ ■
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↖ Bessere Lu� qualität: auch im 
Büro ein Trend.

↑ Wohnraumbefül� ung von 
Vaillant: bessere Raumlu� qualität.

Bedarfsgerechte Lösungen made by TROX
In enger Zusammenarbeit mit den Kunden bietet TROX die optimale Abstimmung von 
raumlu� echnischen Anlagen.

In der Technischen Gebäudeausrüstung ist 
das Zusammenspiel der Systemkomponen-
ten das A und O. TROX bietet alles aus einer 
Hand. Durch optimale Abstimmung von RLT-
Geräten, Klima- und Lü� ungskomponenten 
und Systemen wird die Energieeffi  zienz ma-
ximiert, gleichzeitig der Abstimmungsbedarf 
für die Konzipierung und den Bau einer An-
lage minimiert. In enger Zusammenarbeit 
mit den Kunden entwickelt TROX bedarfs-
gerechte Lösungen, maßgeschneidert auf 
die Anforderungen der Bauwerke und ihrer 
Nutzer. So ergeben sich nachhaltige Konzep-
te, die helfen, das Wohlbefi nden des Men-
schen zu steigern, Leben zu schützen und 
darüber hinaus unsere Umwelt zu schonen.

Durch modernste Fertigung der RLT-Anla-
gen in Deutschland garantiert TROX beste 
Qualität. Die konsequente Umsetzung bran-
chenüblicher Normen sowie Zertifi zierungen 
sämtlicher Komponenten und Prozesse 
unterstreicht unser Qualitätsversprechen. 
In eigenen Testlaboren werden akustische, 
energetische und strömungstechnische 
Eigenscha� en optimiert.
Als einziger deutscher Hersteller verfügt 
TROX über Expertise in den Bereichen Fil-

tertechnik, Brandschutz, Schalldämpfern 
– und bei allen weiteren Komponenten und 
Systemen. 

FORM TRIFFT FUNKTION 
–  frei konfi gurierbare RLT-Anlagen sowie vor-

konfi gurierte Kompaktlösungen 
–  ausgezeichnetes Design 
–  exzellente Hygieneeigenscha� en 
–  passgenaue Modulbauweise 
–  intuitive Bedienung

ENTGELTLICHE EINSCHALTUNG

Tro
x

KONTAKT
TROX Austria + CEE
Lichtblaustraße 15, 1220 Wien, Österreich
Telefon +43 1 250 43-0, trox-at@troxgroup.com
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Preise siehe Anzeigenpreisliste. Preis der Doppelseite auf Anfrage. Textlänge abhängig von Anzahl und Größe der Bilder.
Angabe der Zeichenanzahl inkl. Leerzeichen. Anlieferung des Textes als Word-Datei, Bilder als druckfähiges Format (JPG, PNG, TIFF, PSD) mit 300 dpi Auflösung, Grafiken als Vektordatei.

1/1 SEITE
max. 2–4 Bilder

Überschrift max. 55 Zeichen
Vorspann max. 200 Zeichen
Fließtext max. 3.500 Zeichen

€ 6.340,–

2/1 SEITE
max. 4–6 Bilder

Überschrift max. 55 Zeichen
Vorspann max. 200 Zeichen
Fließtext max. 6.500 Zeichen

€ 8.420,–

1/2 SEITE
1–2 Bilder

Überschrift max. 55 Zeichen
Vorspann max. 200 Zeichen
Fließtext max. 1.500 Zeichen

€ 4.240,–

Die Vorteile auf einen Blick:

1. Verpackungsfreie Alternative: 
Mit den GROHE Blue Wassersystemen entfällt der Kauf 
von Einweg- und Mehrwegwasserflaschen.  

2. Frisch gefiltertes Wasser: 
Die integrierte Filtertechnologie sorgt für aus-gezeichnete 
Wasserqualität direkt aus der Leitung. Verunreinigungen 
werden zuverlässig entfernt.

3. Prickelnd nach Wunsch: 
Die integrierte CO2-Kartusche ermöglicht es, auf Knopf-
druck zwischen stillem, medium oder prickelndem 
Wasser zu wählen – ganz nach persönlichem Geschmack. 

4. Weniger Kosten, Aufwand und   
Umweltbelastung: 
Durch den Verzicht auf abgefülltes Wasser sparen 
Kunden Geld. Außerdem müssen keine Flaschen mehr 
produziert, transportiert und entsorgt werden – das 
spart Zeit und schont durch verringerte CO2-Emissionen 
die Umwelt. 

5. Geld zurück: 
Ab dem 1. Februar beginnt eine Cashback-Aktion zur 
GROHE Blue. Nach der Installation reichen Endkunden 
den Kaufbeleg ein und erhalten bis zu 150 Euro zurück. 
Mehr dazu hier: blue.grohe.at.

Die GROHE Blue Wassersysteme sind zukunftsweisende 
Lösungen, die nicht nur den Alltag erleichtern, sondern 
auch einen wichtigen Beitrag zum Umweltschutz leisten. 

Das flächendeckende Pfandsystem, das Anfang des Jahres eingeführt wurde, ist ein bedeutender Schritt hin 
zu weniger Verpackungsmüll und mehr Umweltschutz in Österreich. GROHE Blue Wassersysteme lassen 
Verpackungsmüll gar nicht erst entstehen. Sie bieten gleichzeitig Komfort und Nachhaltigkeit – ganz ohne  
Pfand. Die Wassersysteme liefern prickelndes Trinkwasser auf Knopfdruck.

Stressfrei, verpackungsfrei, pfandfrei: 
Die GROHE Blue Wassersysteme

Anzeige



Gemeinsam besser: handwerkundbau.at ist die vereinte 
Website der Fachredaktionen von Österreichische Bauzeitung, 
Gebäudeinstallation, Tischler Journal, Metall, Color, Dach 
Wand und Glas. Dadurch erreicht die Onlineplattform 
Entscheidungsträger und Profis aus den Bereichen Architektur, 
Handwerk und Bau.

Unter handwerkundbau.at/haustechnik finden unsere Leser 
den Onlineauftritt der Gebäude Installation. Neben dem 
vielfältigen Informationsangebot sorgt die SEO-Optimierung 
der Artikel für eine optimale Reichweite Ihrer Online-Werbung – 
treffsicher in Ihrer Zielgruppe.

Werbemöglichkeiten auf der gesamten Plattform 
mit maximaler Reichweite finden Sie in den 
Handwerk+Bau Mediadaten.

                       �Unser Newsletter ist DSGVO-konform.

PAGE IMPRESSIONS VISITS UNIQUE-CLIENTS
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Quelle: Google Analytics, durchschnittlicher Monatswert 1. Halbjahr 2026

110.890 40.700 35.420


DSGVO
konform

http://www.handwerkundbau.at
http://www.handwerkundbau.at/haustechnik
http://www.handwerkundbau.at/mediadaten
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PREISLISTE ONLINE

SITELINK
Teaser im redaktionellen Stil:

1 Bild max. 440 x 280 px, Headline max. 
50 Zeichen, Text max. 190 Zeichen, Link zu 

Ihrer Landing page

€ 730,–/Monat

ADVERTORIAL
Teaser (wie Sitelink) und Artikel auf unserer 

Website: max. 3 Bilder à 1000 x 667 px, 
Headline max. 100 Zeichen, Text max. 

1.500 Zeichen

€ 730,–/Monat

SITEBAR, HALF-PAGE AD
300 x 600 px + Mobile 320 x 480 px

(HTML 5 dynamisch max. 450 x 900 px)

€ 670,–/Monat

BILLBOARD
1024 x 250 px + Mobile 300 x 100 px

€ 670,–/Monat

SKYSCRAPER
120 × 600 px + Mobile 320 x 480 px 

€ 500,–/Monat

SUPERBANNER
1024 × 100 px + Mobile 300 x 100 px 

€ 500,–/Monat

CONTENT AD
300 x 250 px + Mobile 300 x 250 px 

€ 500,–/Monat

Mobile Advertising: Jeder zweite Website-Aufruf erfolgt bereits über ein mobiles Gerät. Übermitteln Sie uns daher auch das passende mobile Werbemittel!
* Full Site Branding: das Hintergrundbild wird auf der Startseite am Desktop angezeigt, die Banner-Werbemittel auch auf Artikelebene.
Preise zzgl. 20% MwSt., gültig ab 1.1.2027. Dateiformat: JPG, GIF, PNG. 10% Aufpreis für technische Kosten bei HTML 5 Dateien. Banner können in Rotation mit maximal drei weiteren 
Werbemitteln ausgespielt werden. Aufpreis Fixplatzierung: 20%.

FULL SITE BRANDING

Billboard, Half-Page Ad, Content Ad 
und Hintergrundbild 1920 x 1080 px*  

+ Mobile 320 x 480 px

€ 1.170,–/Monat
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PREISLISTE ONLINE

Die hohe Öffnungsrate unseres Newsletters 
spricht für die hohe Qualität der Adressen. 
Alle Empfänger haben ihre explizite 
Zustimmung zum Erhalt gegeben.

NR. ERSCHEINUNGS- 
TERMIN

NR. ERSCHEINUNGS- 
TERMIN

1 14.01.2027 12 17.06.2027

2 28.01.2027 13 01.07.2027

3 11.02.2027 14 15.07.2027

4 25.02.2027 15 09.09.2027

5 11.03.2027 16 23.09.2027

6 25.03.2027 17 07.10.2027

7 08.04.2027 18 21.10.2027

8 22.04.2027 19 04.11.2027

9 06.05.2027 20 18.11.2027

10 20.05.2027 21 02.12.2027

11 03.06.2027 22 16.12.2027

ERSCHEINUNGSINTERVALL ÖFFNUNGSRATE CLICK TO OPEN RATEEMPFÄNGER

14-täglich 39,1 % 18,4 %1.130

EXKLUSIV-NEWSLETTER
Bringen Sie Ihre Markenbotschaft mit 
einem individuell gestalteten Newsletter 
prominent zu unseren Abonnenten. Sie 
erhalten einen aufmerksamkeitsstarken 
Aufmacher-Beitrag und bis zu drei 
weitere Teaser für Ihre Inhalte.  
Für zusätzliche Reichweite erscheint 
Ihre Einschaltung einen Monat lang 
wahlweise als Sitelink oder Advertorial 
auf unserem Onlineportal.

←

FULLBANNER
600 x 90 px + Mobile 300 x 100 px

CONTENT AD
300 x 250 px + Mobile 300 x 250 px

Dateiformat: JPG, PNG Werbemittelanlieferung 
5 Werktage vor 

Erscheinungstermin.

SITELINK
Der Sitelink besteht aus einem kurzen 
Text und einem Bild und verlinkt 
vom Newsletter und von unserer 
Homepage direkt auf Ihre Landingpage 
(Spezifikationen s. S. 9).

€ 1.080,–*€ 1.450,–*

ADVERTORIAL
Mit einem Klick auf den Teaser im 
Newsletter oder auf unserer Homepage 
gelangt Ihr Kunde zur Vollansicht Ihres 
Advertorials, eingebettet in unser redak-
tionelles Umfeld (Spezifikationen s. S. 9).

€ 1.080,–* € 370,–

*inkl.
1 MONAT PRÄSENZ 

AUF UNSERER 

WEBSITE

Quelle: Eyepin, Juni 2026
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DER PODCAST FÜR BAUKULTUR

Wir diskutieren Nachhaltigkeit, Digitalisierung und neue Technologien mit führenden Köpfen aus 
Architektur, Bauwirtschaft und Gesellschaft.
Von klimaneutralem Bauen über urbane Transformation, Smart Buildings und Kreislaufwirtschaft bis hin 
zu neuen Materialien – im Gespräch entstehen Impulse für die Baukultur von morgen.

EXKLUSIVE PODCAST-FOLGE 
Exklusive Partnerfolge
Thema und Gäste werden individuell abgestimmt.

Redaktionelle Produktion
Konzeption, Aufnahme, Produktion und Veröffentlichung 
durch unsere Redaktion.

Content für alle Kanäle
Begleitartikel in der Gebäude Installation und auf 
handwerkundbau.at sowie Inhalte und Fotos für Website, 
Newsletter und Social Media. Auf Wunsch erstellen wir 
fertige LinkedIn-Posts aus mehreren Themenblöcken.

Crossmediale Bewerbung im Co-Branding
•	 1 × ¼-Seite Print
•	 2 × Website-Billboards
•	 3 × Newsletter-Fullbanner

€ 3.800,–/Episode*

PODCAST SPONSORING

•	� Host-read ad: Authentische Empfehlung  
durch den Moderator in den ersten  
fünf Minuten, Dauer 20–30 Sek.

•	� Platzierung in einer passenden Folge
•	� Zusatzreichweite: Artikel in der  

Printausgabe &  
auf handwerkundbau.at  

•	 Bewerbung mittels Co-Branding:
	 –	 1 x 1⁄4 Seite Inserat (Print)

€ 1.550,–/Episode*

Preise zzgl. 20% MwSt., gültig ab 1.1.2027. *Vorbehaltlich Aufpreis bei aufwendigen Korrekturschleifen.

JETZT REINHÖREN
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ANLIEFERUNG DRUCKUNTERLAGEN
Übermittlung digitaler Daten ausschließlich per E-Mail an 
anzeigenservice@wirtschaftsverlag.at

DRUCK- UND BINDEVERFAHREN
Offset, Klammerheftung, für Tonwertabweichungen im 
Toleranzbereich übernimmt der Verlag keine Haftung.

DATENFORMAT
◼  �Printoptimierte PDF-Dateien nach Standard „PDF/X-4:2008“ mit Ausgabe-

Intention.
◼  �Farbprofil für gestrichene Papiere (Bogenoffset): ISO Coated v2 (ECI).
◼  �Keine Schmuckfarben (z. B. HKS, Pantone), RGB sowie indizierte Farben – bitte 

in Prozessfarben CMYK (Euroskala) anlegen.
◼  �Alle Schriften einbetten.
◼  �Bilder im Dokument sollten mit 300 dpi/Strichbilder mit 1200 dpi aufgelöst sein.

ADVERTORIAL RICHTLINIEN
Ein Advertorial wird nach § 26 Mediengesetz als entgeltliche 
Einschaltung gekennzeichnet. Ein Korrekturdurchgang ist im 
Preis inkludiert. Sollten die angelieferten Unterlagen stark von den 
Vorgaben abweichen, werden neue Unterlagen angefordert oder der 
Mehraufwand für die Überarbeitung nach vorheriger Rücksprache in 
Rechnung gestellt (max. EUR 500,–). 

ANLIEFERUNG ONLINEWERBEMITTEL
Die Online-Werbeformate richten sich nach den IAB-Standards für Werbemittel. 
Bitte beachten Sie bei der Anlieferung der Werbemittel eine Mindestvorlaufzeit von 
5 Werktagen. Online-Banner dürfen eine Dateigröße von max. 150 kb, Mobile Banner 
80 kb nicht überschreiten.
Bitte übermitteln Sie Ihre Werbemittel per Mail an
anzeigenservice@wirtschaftsverlag.at

INFORMATIONEN

BANKVERBINDUNG
Inserate
Bank Austria, IBAN AT511100004240571200, BIC BKAUATWW

Abos
Bank Austria, IBAN AT171100009523298900, BIC BKAUATWW

Rechnungen sind innerhalb 14 Tage netto zahlbar

MEDIADATEN 2027
Vorbehaltlich Änderungen, Irrtümer, Druck- und Satzfehler.

ANLIEFERUNG GEDRUCKTER WERBEMITTEL
SANDLER Gesellschaft m.b.H. & Co. KG.
3671 Marbach, Druckereiweg 1

Die Beilagen müssen bis Druckunterlagenschluss in der Druckerei eintreffen. 
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AGB & DATENSCHUTZ
Es gelten die AGB der Österreichischer Wirtschaftsverlag GmbH,  
abrufbar unter: www.wirtschaftsverlag.at/agb

Bei Fragen zum Datenschutz wenden Sie sich bitte an
datenschutz@wirtschaftsverlag.at

HERAUSGEBER, MEDIENINHABER UND VERLEGER
Österreichischer Wirtschaftsverlag GmbH 
Lassallestraße 7a, Unit 5, Top 101-1, 1020 Wien
T	 +43 1 54664 0 
M	 office@wirtschaftsverlag.at 
E	 www.wirtschaftsverlag.at

ABOSERVICE
T	 +43 1 54664 135
E	 aboservice@wirtschaftsverlag.at

ANZEIGENSERVICE
T	 +43 1 54664 444
E	 anzeigenservice@wirtschaftsverlag.at

DAS TEAM DER GEBÄUDE INSTALLATION

ANZEIGEN- & MEDIENBERATUNG
Mag. Petra Stix
M	 +43 676 884 65 281
E	 p.stix@wirtschaftsverlag.at

CHEFREDAKTEUR
Martin Hehemann
M	 +43 676 490 77 27
E	 martin@hehemann.at
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